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VORWORT:

AUF DEN ERSTEN
BLICK GUT!

Ein Corporate Design Manual ist wie das Regelwerk beim Sport oder wie der
Plan auf einer Baustelle. Es legt die Regeln fest und definiert, wie das, was wir
machen, auszusehen hat, welchen Raum es einnehmen darf und was

wir alle beachten mussen, wenn wir als REGUPOL erfolgreich kommunizieren
wollen. Da wir uns alle an die Vorgaben des Corporate Design Manual halten,
wird es uns dabei helfen, unsere Ideen und Information einzigartig

und wiedererkennbar zu kommunizieren. Eben von Grund auf gut.

Das vorliegende Manualist nicht nur ein Regelwerk fur die Form unserer
Kommunikation in und von Berleburg aus. Es gilt zugleich auch fur alle Tochter-
gesellschaften und sorgt so fur einen weltweit einheitlichen Auftritt als starke
Marke. Es druckt unseren Leistungsanspruch ,von Grund auf gut”in Form und
Farbe aus und sorgt dafir, dass wir unverwechselbar und glaubwirdig wahr-
genommen werden. Die Art und Weise unserer Kommunikation soll im Kunden-
bewusstsein nachhaltig verankert werden.

Das Ziel, weltweit als einheitliche Marke wahrgenommen zu werden und auf
den ersten Blick unserem Anspruch als Qualitats- und Servicefihrer gerecht
zu werden, kdnnen wir nur erreichen, wenn alle gemeinsam die Richtlinien
dieses Manuals einhalten. Im Umgang mit allen Unternehmen der Gruppe soll
man spuren, erleben und an der Kommunikation auch sehen kénnen, was wir
meinen, wenn wir sagen: Von Grund auf gut.

Das ist in Zukunft der Anspruch unserer Kommunikation als REGUPOL.

Die richtige Form dafur ist verbindlich in diesem Dokument definiert. Naturlich
wird es im Laufe der Zeit Anderungen, Anpassungen und Modernisierungen
geben. Verantwortlich dafur ist unser Marketingteam, das Sie weltweit auf dem
Laufenden halten wird.

Damit wir gemeinsam das Beste am Markt erreichen.

Weil nicht alles immer selbsterklarend ist, sind
wir bei Fragen, Problemen und Anregungen zu
unserem Corporate Design Manual selbstver-
standlich gerne fiir Sie da.

Euer Marketing-Team
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UNSERE NEUE VISION
UND MISSION

BASIS EINER STARKEN MARKE REGUPOL

All unsere unternehmerischen Aktivitdten tragen dazu bei, die
Welt nachhaltiger, sicherer und lebenswerter zu gestalten.

Diese Vision ist unser Antrieb und beschreibt die Wirkung,
die wir mit unserer Arbeit erzielen wollen - fuir unsere Kun-
den, Lieferanten, Gesellschaft, Umwelt und Zukunft.

Wir suchen stetig innovative Losungen, die unseren Planeten

besser und sicherer machen - mit hervorragenden Produkten,

einem exzellenten Service, fairen Partnerschaften sowie einem
hoch motivierten Team.

Die Mission macht deutlich, wie wir unsere Vision tagtaglich
leben: durch unsere Produkte, unsere Arbeitsweise und
unsere Zusammenarbeit - intern wie extern.

UNSERE

MARKENWERTE

Unser Markenmodell zeigt, wie unsere Marke funktioniert.
Es hilft dabei, klarer zu sehen, woftir unsere Marke steht und woran
wir uns orientieren mussen, um sie erlebbar zu machen.

Technologie

bestmogliche beeindruckende
ERGEBNISSE LEISTUNGEN

Uberzeugend dynamisch

kompetent Uberraschend

eindeutig = REGUPOL stark
funktional VON GRUND emotional
flexibel AUF GUT. nachhaltig

engagiert offen

zuverlassig partnerschaftlich

partnerschaftliche gemeinsamer
ZUSAMMENARBEIT ERFOLG

Beziehung
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DAS LOGO

Ein gutes Logo spiegelt die Persén-
lichkeit einer Marke wider und tGber-
mittelt eine Botschaft an den Betrach-
ter. Die Wahl der Schrift, die Farben,
die Form - jedes Gestaltungselement
sollte bewusst ausgewahlt sein, um
diese Botschaft zu transportieren. Ein
gutes Logo sollte einprégsam, so ein-
fach wie méglich und tUberall einsetz-
bar sein.

Ein gutes Logo sollte jedes Teammit-
glied stolz machen! #TEAMREGUPOL
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O

LOGO

Das REGUPOL-Logo besteht aus einer Kombination
von Bild- und Wortmarke, die in Form und Farbe
genau definiert und unveranderbar ist. Proportionen
und Verhaltnismafigkeiten des Logos durfen nicht
verandert werden.

— REGUPOL

Bildmarke Wortmarke

01 LOGO
PROPORTIONEN

%b

2b

0OLwooLOo
-

Yea

1%a

23 a a a a a a

1%a

Schriftzug: Sol Pro Medium
90 % Schwarz
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01 LOGO
SCHUTZRAUM

Der Mindestfreiraum rings um das Logo ist wichtig fir dessen Erkennbarkeit.
Dieser Freiraum ringsrum muss deshalb mindestens die Héhe der Bildmarke
betragen. Innerhalb dieses Raumes durfen keine anderen Wérter, Symbole oder
Zeichnungen stehen. Das Logo steht immer allein - auch nicht in Kombination
mit einem Claim.

01 LOGO
FARBEN

Es muss immer die Farbvariante eingesetzt werden. In den Féllen,
wo ein farbiger Einsatz nicht méglich ist. wird die Strichvariante verwendet.
Eine Zwei-, Drei- oder Graustufenvariante gibt es nicht!

REGUPOL Gelb

. RE@UPDL

REGUPOL Dunkelgriin

REGUPOL Hellgrun REGUPOL Grau

Negativ: Strichvariante in Weifs

= REGUPOL

Negativ: Farbvariante mit Wortmarke in Weilf3

== REGUPOL

Positiv: Farbvariante mit Wortmarke in REGUPOL Grau

— REGUPOL

Negativ: Strichvariante in REGUPOL-Grau

= REGUPOL
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071 LOGO

ANWENDUNGEN

In Printanwendungen steht unser Logo immer rechtsseitig - oben oder unten Die Bildmarke darf auch alleine stehen - ohne die Wortmarke REGUPOL.
- am Satzspiegel angeordnet. In anderen Medien kann die Darstellung abwei- Des Weiteren darf sie auch angeschnitten werden (bspw. wenn sie am
chen. Bei gestirzten Anwendungen (Fahnen o0.8.) sollte das Bildzeichen fuss- Seitenrand steht).

bdndig stehen.

— REGUPOL

1.-spaltig (26 mm) — REGUPDL

e = REGUPOL

3-spaltig (88 mm) - E— I g E G

Printanwendung
Titel (62 mm)

I Typografischer Satzspiegel

C
gu,
=)

= REGUPOL

Mindestgrofe: Wird
das Logo =20 mm
eingesetzt, muss die
Strichvariante ver-
wendet werden.
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071 LOGO 01 LOGO

FALSCHANWENDUNGEN SONDERFALLE

REGUPOL-Logo + Geschéaftsbereich
(fur Handler - auf Anfrage)

- o
vertauschte Farben in der Bildmarke

Diese Logovarianten werden AUSSCHLIERLICH fur REGUPOL-Handler von
REGUPOL America und REGUPOL Australia genutzt (nur auf Anfrage). Handler
von REGUPOL kénnen diese im Einzelfall und nach Rucksprache und Freigabe
durch das Marketing nutzen.

Die Logovarianten werden nicht zu REGUPOL-Werbezwecken genutzt (d.h. nicht
auf der Webseite, nicht auf den Social-Media-Kanalen, nicht in Printunterlagen
usw. ). Das Logo soll den Kolleginnen und Kollegen aus dem Vertrieb nicht zur
Verfigung gestellt werden.

Positiv-Variante auf dunklem
Untergrinden schlecht sichtbar

e == REGBUPOL
= REGUPOL

= POL SPORTS
e = REBUPOL —= REGUPOL

YO E GOT IT COVERED! ACOUSTICS

. REBUPOL
= REGUPOL

= %L Bei Anwendunge kleiner als 20 mm muss die COM M ERClAL

Bei gestirzten Anwendungen steht

das Bildzeichen immer unten Strichvariante verwendet werden

10dN€)3e =
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FARBEN

Farben wecken Assoziationen -
Farben sind Botschafter. Die grund-
legende Farbgebung sollte daher
zum Unternehmen sowie zu dessen
Branding und Philosophie passen, um
entsprechende Werbebotschaften
effektiv Gbermitteln zu kénnen.
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02 FARBEN

PRIMARFARBEN

Far die Wiedererkennbarkeit der Marke Regupol sind Farben und deren planvoller Einsatz von
entscheidender Bedeutung. Dabei stehen primar die Farben des Logos im Mittelpunkt. Fur eine wir-
kungsvollere Farbwahrnehmung empfehlen wir, die Primarfarben sparsam einzusetzen; bevorzugt
in Kombinationen mit Weifé oder mit der monochromen Sekundarfarbpalette.

Je nach Anwendung wird zwischen Print-, AuRen-, und Bildschirmanwendungen unterschieden.

REGUPOL Grau

REGUPOL Dunkelgriin

Euroskala bei grofRen Flachen Euroskala

,@ 0cOmOy90k  60c 50m 45y 65k ,@ 100c Om 100y 15k

Sonderfarbe Sonderfarbe
Pantone Black 7 C Pantone 348 C

ORACAL 751C ORACAL 751C
720 Komatsu grey 061Green

£ £

9004 Signalschwarz 6029 Minzgriin

RGB RGB

R58 G58 B58 RO G129 B50
A A 9B5

Hexadezimal Hexadezimal

#3a3a3a #008132

basierend auf

PANTONE® Solid Coated
Euroscale: ISO Coated v2 300%
RGB/Web = sRGB

Bitte beachten:

Euroskala:

60c S0m 45y 65k

Bei gréfderen Grauflachen werden fur ein besseres
Printergebnis folgende Werte genutzt:

21 o

REGUPOL Hellgriin REGUPOL Gelb
Euroskala Euroskala
,@ 50c Om 100y Ok @ Oc 10m 100y Ok
Sonderfarbe Sonderfarbe
Pantone 376C Pantone 116 C
ORACAL 751C ORACAL 751C
064 Yellow Green 216 Traffic Yellow
6018 Gelbgriin 1021 Rapsgelb
RGB RGB
R150 G190 B13 R255 G221 B0
A soets A
P am— P m—N

Hexadezimal
#96be0d

Hexadezimal
#ffddoO



- 22

02 FARBEN

SEKUNDARFARBEN

Die Sekundarfarben gliedern und akzentuieren Themen und greifen unterstitzend in die
Farbgestaltung mit den Priméarfarben ein.

Je nach Anwendung wird zwischen Print-, Aufen-, und Bildschirmanwendungen unterschieden.

Gut zu wissen:

23 am

Der Gebrauch von weil% ist eine Ausnahme und nur
far Folierungen oder dhnlich angedacht.

Fur weild nutzen wir die Oracal 010 White und bei
RAL die S003 Signalweifs.

/

REGUPOL Grau 60K REGUPOL Grau 45K
Euroskala Euroskala

@ 0c Om Oy 60k @ Oc Om Oy 45k
Sonderfarbe Sonderfarbe
Pantone 423 C Pantone Cool Gray 6 C
ORACAL 751C ORACAL 751C
076 Telegrey 724 Ice grey
7045 Telegrau 1 7038 Achatgrau
RGB RGB
R1 135 B1 R167 G167 B167

A 35G135B135 A 67 G167 B16
- mm—N - mm—N

basierend auf

Hexadezimal
1868786

Hexadezimal
#a7a7a8

PANTONE® Solid Coated
Euroscale: ISO Coated v2 300%
RGB/Web = sRGB

REGUPOL Grau 30K REGUPOL Grau 15K
Euroskala Euroskala
@ Oc Om Oy 30k ,@ 0c Om Oy 15k
Sonderfarbe Sonderfarbe
Pantone Cool Gray 3C PANTONE Cool Gray 1C
ORACAL 751C ORACAL
072 Light grey 751-109 Hull White
7047 Telegrau 4 9016 Verkehrsweil®
RGB RGB
R197 G197 B197 R227 G227 B227
A 97 G19 9 A G
- am— P am—N

Hexadezimal
#c5c6¢c6

Hexadezimal
#e2e3e3
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TYPOGRAFIE

Eine Unternehmenstypografie soll zur
Unverwechselbarkeit eines Unter-
nehmens oder einer Marke beitragen,
Gber verschiedene Schriftschnitte
und Ziffernvarianten verfiigen und
mehrere Sprachen unterstitzen.
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03 TYPOGRAFIE

HAUSSCHRIFT

aA
aA
aA

Midpoint Pro

Die Hausschrift Midpoint Pro mit den Schriftschnitten Light, Regular und Bold
wird sowohl fiir Uberschriften als auch FlieRtexte verwendet.
Entworfen von Oleh Lishchuk. Unterstutzt bis zu 82 Sprachen.

Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789, _+--"/=()%&E<>

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789,,;._+--"/=()%&E <>

Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,;:_+--*/=()%&€ <>

27

03 TYPOGRAFIE

SEKUNDARSCHRIFT FUR
OFFICE-ANWENDUNGEN

aA
aA
aA

Calibri

In MS-Office-Programmen wird fur offene Dokumente als Korrespondenzschrift
die Calibri verwendet. Sie ist eine der géngigsten Schriftarten auf allen Syste-
men und garantiert somit ein stetiges Erscheinungsbild.

Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789.,;: +—*/=()%&€<>

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789.,;: +—*/=()%&€<>

Bold

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,;: +—*/=()%&€<>
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03 TYPOGRAFIE

ANWENDUNGEN

Die Copy Headliné wird wie die normale Cdpy formatiert, steht éllerdings in Bold.!
:Die Copy stehtin i\/lid'point Light, 9 Pun:kt ieilenabstand in 4'15 r:nm ausgerichteté
am Grundlinienraster. Die Copy steht lmksbund|g Flattersaiz und 2-,4-, oder . b .
-auchB spaltig laufemd b b

DAS B E ST E N| dolest eossmus, eSS|m| sin ommo- ! aut re venimet et volut que explab ilis !

‘ P : luptam re simi, erUnt : dolupt| bersperlo corepre necto eSS|m

[ Ilbusantem aborppre'nestrum etincti . 'harumfuglae porprn:aturaturapero—f
odis si natis velis veliqui duntum que :  rerunte et harciaépudi remquas quo @ !

' ' endigen dandam recupita ere venda vendisquatem harum aute mi, quis

b quassed|tautal|quod|tma|o|usorn—E 'eiusoditevendidns')equodicatibus
AN KOMM I .nlmporaevoluptltsnlmaetmolores .|p|endeb|sdolhquassmveletfugﬁ

.doluptatls es magnl ullia aut dolupta | 'venda con pori dé od.l utetrentiunti- . b ;
quiasitam aut omlmolluptaml|t|ore vo-:  ossimus aut dunclhta’ltullabo Ulparum b .
luptam, con rem idesicumet est quid @ utat aut officias estemquas nulluptas : ;
Kleine und groke Uberschriften werden - wenn Textmenge und -aussage es es atur, omnimusgius nost id quia vel | @bor abor aspelin rate cum fugitions-:
zulassen - optisch versetzt im freien Zeilenfall angeordnet. Eipsaestota conseq'qui ilium senda ! edeos asperiorru'nt es sunt quas dolo.!
- Farbe: REGUPOL Grau : o o o o o E
- Headlines werden in Versalien geschrieben. Lo Lo :
+ Kleine und groRe Headlines gehéren immer zusammen
- Kleine Headline: Midpoint Light, 20-24 Punkt Ni dolest eossinus, essimi, sin ommoluptam re simi, erunt. : 'a ut re venimet et volut que explab ilis dolupti berspe-
- Grofse Headline: Midpoint Bold 30-36Punkt Ibusantem aborpbre'nestrum etincti ddis'si natis velis " rio corepre necto! esslm harum fugiae porernatur atur
+ GroRenverhaltnis untereinander: 2 zu 3. '\/elqu| duntum que e,ndlgen dandam rsecu:plta erevenda | aperorerunte et harqlaepudl remquas quo vendisquatem '
- Die Zeilenabstéande sind jeweils 4 Punkt gréf2er als die SchriftgrofRe quassedlt aut allquodlt maio ius, ommmp(brae volupti- harum aute mi, quis elus odit, evendio! nsequod icatibus
(Schriftgrofe 24 Punkt > Zeilenabstand 28 Punkt) is nima et molores doluptatis es magni ullla aut dolupta |p|endeb|s dolliquas élnvel et fugit ven'da con pori de odi ut
-qmasﬁam aut om-rnoluptam litiore voluptam conremides i ietrentiun tiossimus aut dunditat ullablo. Ullparum utataut
cumet est quid es atL,Jr omnimuscius I']OSt'Id quia velipsa- | officias estemquas nulluptas abor abor agpelin rate cum !
'estota consequi |l, |urn senda b Efugitionsed eos a'spe'riorrunt es sunt q:uas' dolo. '

Lo Lo Lo Lo Die Copy wird am Grundlinienraster in 4,5 mm ausgerichtet.

Dle SUbheadllne steht |n 15 Punkt. SChrIft' Die Copy kann frei entlang des Spaltenrasters angeordnet werden
| schnitt: Midpoint Light. Zeilenabstand 18 Punkt. rFarbe: REGUPOL Grau
! \/ 1l tet l d _t del ' - Copy: Midpoint Light, 9 Punkt
: ! oltaute BI'DUS eosanla nOS en ene € enque - Copy Headline: Midpoint Bold 9 Punkt
pra Cco- rectatus ea volendeb|s|t mosam | - Die Zeilenabstande sind jeweils 4,5 mm (12,756 Punkt)

Subheadlines werden linksbindig entlang des Spaltenrasters angeordnet.
« Farbe: REGUPOL Grau

- Midpoint Light, 15 Punkt

« Zeilenabstand: 18 Punkt
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SPRACHE UND
SCHREIBWEISEN

Ein weiteres Ziel eines guten CD-
Manuals ist die Festlegung einer
einheitlichen Sprache sowie ein
einheitlicher Sprachstil, einheitliche
Formulierungen und Bezeichnungen.
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04

SPRACHE

Wir sprechen eine klare, einfache Sprache

REGUPOL will unseren Kunden, Mitarbeitern und Geschéftspartnern nahe sein.
Umso wichtiger ist eine klare, leicht verstandliche Sprache. Wir vermeiden lan-
ge Satze und verschachtelte Satzkonstruktionen.

Wir sprechen aktiv

REGUPOL ist ein dynamisches Unternehmen. Das drickt sich auch in unserer
Sprache aus. Wann immer moglich verwenden wir statt der Passivform aktive
Formulierungen. Das wirkt lebendiger, sympathischer und selbstsicherer.

Jede Sprache transportiert auch eine Identitat

REGUPOL ist ein international agierendes Unternehmen. Wir achten auf kultu-
relle Besonderheiten und driicken das in unserer Sprache aus. Deshalb vermei-
den wir Anglizismen, die nicht landertbergeifend bekannt sind. Wortspiele und
Redewendungen kdnnen benutzt werden, wenn in anderen Sprachen eine
adéquate Ubersetzung garantiert werden kann. Im Deutschen verwenden wir
die Anrede ,Sie". In Social-Media-Kanalen verwenden wir die Ubliche Anrede
,Du” - im Business-Portal LinkedIn die Anrede ,Sie".

04

SPRACHE, BEISPIEL

Unternehmensbeschreibung in Presseinformationen

REGUPOL wurde 1954 gegriindet und verarbeitet wiedergewonnene und aufbereitete, hochwerti-
ge Kunststoffe. Daraus entstehen die Produkte. So ist REGUPOL einer der fihrenden Anbieter von
Sportbdden, Fallschutzbdéden, Antirutschmatten zur Ladungssicherung, Produkten zur Trittschall-
dédmmung und Schwingungsisolierung sowie Schutz- und Trennlagen geworden. REGUPOL verflgt
Uber mehr als 65 Jahre Erfahrung in diesen Marktsegmenten. In vielen Produktgruppen ist REGUPOL
bereits Marktfuhrer. Der Hauptsitz des Unternehmens befindet sich in Bad Berleburg. REGUPOL be-
schaftigt weltweit ca. 750 Mitarbeiter, die durch ihr Fachwissen ihren Kunden passende Lésungen
anbieten. Tochtergesellschaften sind: REGUPOL America LLC, REGUPOL Australia Pty. Ltd.,, REGUPOL
Acoustics Middle East FZE, REGUPOL Schweiz AG, REGUPOL Zebra Athletics LLC und BSW Shanghai
CO.LTD. Im letzten Jahr erzielte REGUPOL einen Umsatz von 120 Millionen € und recycelte S0 Tau-
send Tonnen Elastomere.

04
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SCHREIBWEISEN

Produktnamen:

Produktnamen werden gefettet, und stehen immer in
Verbindung mit der Marke REGUPOL.

Zum Beispiel:

REGUPOL playfix FXG
REGUPOL cargo tool GBS
REGUPOL sound & drain
REGUPOL comfort

- Dabei steht REGUPOL immer in Versalien.
- REGUPOL wird nicht mit Bindestrich durchgekoppelt!

- Die Visualisierung des Registered-Zeichens ,®" entfallt.

Wird allgemein produktibergreifend gesprochen,
werden folgende Begriffe verwendet:

REGUPOL Antirutschmatten

REGUPOL Fallschutzbéden

Eine weitere Ausfihrung des Produktnamens ist nicht
erforderlich.

E-Mail Anrede

In Mailings bevorzugen wir die folgende
geschlechtsneutrale Anrede:

Guten Tag Max Mustermann

Guten Tag Erika Mustermann

Die Begriffe ,Herr" oder ,Frau” entfallen.

Adressen

Zahlen

Zahlen werden wie folgt formatiert.

- Zahlen ab Eintausend werden in Tausendern mit
Leerschritt abgesetzt
10000 000

- Zahlen im Fliefdtext bis einschl. Zwalf werden
ausgeschrieben. Zahlen ab 13 in Form von Nummern.

Datum

Eine Datumsangabe wird wie folgt formatiert:
01.05.2020

Telefonnummern

Telefonnummern werden international einheitlich
wie folgt formatiert:

phone +48123 456-789

mobile +49123 456789

- Durchwahlen werden mit Bindstrich abgetrennt
- Faxnummern werden nicht mehr verwendet.

Unsere Firmennamen werden in Adresszeilen
wie folgt formatiert:

REGUPOL Germany GmbH

REGUPOL America LLC

REGUPOL Australia Pty. Ltd.

REGUPOL Acoustics Middle East FZE
REGUPOL Schweiz AG

REGUPOL Zebra Athletics LLC

BSW Shanghai CO. LTD.

Unsere Firmennamen werden in Flieldtexten
wie folgt formatiert:

REGUPOL

REGUPOL America

REGUPOL Australia

REGUPOL Acoustics Middle East

REGUPOL Schweiz

REGUPOL Zebra Athletics

BSW Shanghai
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04
ZERTIFIZIERUNGEN

C2C | Cradle to Cradle Certified®

Uber Cradle to Cradle Certified®

Cradle to Cradle Certified® steht fir eine durchgédngige und konsequente Kreis-
laufwirtschaft und legt funf Kriterien fir eine Zertifizierung zu Grunde: Mate-
rialgesundheit, Kreislauffahigkeit, (Einsatz) erneuerbarer Energien, ein verant-
wortungsvoller Umgang mit Wasser sowie soziale Gerechtigkeit.

65 Produkte von REGUPOL aus den Bereichen Akustik, Bautenschutz und La-
dungssicherung haben das Bronze-Zertifikat erhalten.

Darstellung der Zertifizierung

Die Darstellung und Verwendung des Logos und den dazugehérigen Texten
sind von C2C genau vorgegeben. Die Richtlinien findet man hier: https://c2ccer-
tified.org/resource/cradle-to-cradle-certified-trademark-use-guidelines

Bei Beschreibungen mit Produktbezug wird das Logo immer mit diesem Satz
zusammen veroffentlicht: Cradle to Cradle Certified® ist eine eingetragene
Marke des Cradle to Cradle Product Innovation Institute (C2CPIl). Produktname
ist gemal} Cradle to Cradle Certified® in Bronze-Level zertifiziert.

Die Ubersetzungen in englisch und franzésisch sind ebenfalls definiert und
kdonnen beim Marketing erfragt werden.

Freigabe von Veré6ffentlichungen

Samtliche Veroffentlichungen von dem C2C-Logo und den Texten muUssen
von C2C genehmigt werden. Bitte beim Erstellen von neuen Dokumenten und
Gegenstanden immer Rucksprache mit der Marketing-Abteilung halten!

Wichtig:

Nur nach Ricksprache mit dem Marketing und der
Freigabe von C2C durfen das Logo und der dazuge-
hérende Satz veroffentlicht werden!

04

BEISPIEL

TECHNICAL DATA :REGUPUL

REGUPOL CARGO MAT 1000°®

Product description

Product REGUPOL cargo mat 1000° - anti-slip mat

Material Elastomer compound made of synthetic rubber and Polyurethane
Delivery form Rolls, sheets, cut-to-size formats on request

Thickness 8mm

Bulk density* approx. 950 kg/m®

Weight* approx. 76 kg/m’ at 8 mm thickness

Colour black with yellow coloured particles

Application Load securing for HGVs

Maximum load** 630 t/m* = .30 N/mm? at 8 mm thickness

Temperature resistance -40°Ct0 +120°C

Certifications 2
e
.| Cradle to Cradle Certified® is  registered trademark
of the Cradle to Cradle Products Innovation Institute.
erndetoerads REGUPOL cargo mat 1000° is Cradle to Cradle Certified”
KT ot the Bronze level

* The weights indicated are subject to fluctuations of up to § %
** Based on DIN EN ISO 3386-2. Test sample size 60 x 60 mm

Physical properties  Norm Result Remarks

Elongation at break DINENISO 1798 minimum 60 %

Tensile strength DINEN IS0 1798 minimum 080 N/mm?

Resistance In-house testing UV light, sodium chloride, weak  Please note: swelling possible on contact with
acids & alkaline solutions hydrocarbons such as oils, fuels, etc.

Coefficient of friction/  recommended by 06 Due tothe difficulty calculating externalin-

Value achieved REGUPOL fluences occurring in practice (moisture, dirty

loading beds, etc), REBUPOL recommends
that calculations for load securing should be
based on a kinetic friction coefficient of O6.

Coefficient of friction/ VDI 2700, part 14 084y Measured value including § % safety value
test value Fraunhofer Institute IML
Technical Data | REGUPOL CARGO MAT 1000° | Release 09122024 | wwwregupolcom 112

Technische Daten und Produktinformationen:
Das Logo und der dazugehérende Satz werden nach
Moglichkeit in die Tabelle eingefiigt.

KREISLAUFWIRTSCHAFT

STATT WEGWERFWIRTSCHAFT

2

Produktion

= REGUPOL

4 3

Recycling Langlebigkeit

REGUPOL REGUPOL
sound sound and drain

REGUPOL REGUPOL
comfort vibration

Cradle to Cradle Certified® ist eine ein-
getragene Marke des Cradle to Cradle
Product Innovation Institute (C2CPII).

cradletocradle
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Beispiel Leuchtstele:
Das Logo und der dazugehérende Satz
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DESIGNELEMENTE

Auch Designelemente sollten in
Form, Farbe und Darstellungsart klar
definiert werden. Auch hier gilt der
Grundsatz: "Weniger ist mehr!".
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05 DESIGNELEMENTE

INFOBOX

Kurze Hinweise und Informationen kénnen in Infoboxen hervorgehoben werden.
Sie bieten schnellere Orientierung in der Kommunikation wichtiger Inhalte.
Sie kdnnen mit Headline oder geschlossen ohne Headline verwendet werden.

[N
Gut zu wissen: |
» Infobox Headline:
Midpoint Pro, Bold, 11 Punkt,

Die Infobox kann auch als Absatzformat definiert
werden. Die erforderlichen Parameter stehen in

dem unten abgebildeten Screenshot. Die Headline erhalt einen Grundlinien-

Das Headline-Textfeld erhalt eine Fullung in Farbe
des Hintergrundes und unterbricht den Infobox-

versatz von 3 pt und schliefst mit der
Gemeinen optisch am oberen Rand
der Infobox ab. Das Textfeld wird in der
Farbe des Hintergrunds gefullt.

Rahmen inihrer Breite + 3mm. —

- Typo: Midpoint Pro, Light, 9 Punkt, Zeilenabstand 4,5 mm.
Vertikale Ausrichtung: zentriert.

- Abstand zum Rahmen:
oben/unten: 4,5 mm, links/rechts: 5 mm

Schattierung

Rahmen
Kontur

Links:

(]

Kontur: 3 Punkt,
Regupol Hellgrun,
Ecken gerundet

Rechts:

1. 738 [[] Regupol Hellgrin o Farbe fir Licke: X

2/100% ~ [ Uberdrucken T&nung fir Licke: o

Farbton:

Abschluss: @ & B Ecke: IF 7 &

Eckengrofe und ~form:

0 mm v' I, |0mm -'v'

b
0 mm v' 1 |9 mm E

Versatz
Oben: Z:Z 5 mm Q Links: Z:Z 4,5 mm Oberer Rand: Oberlinge ~ | Unterer Rand: Unterld... ~

L A
Unten: | .. | 4,25 mm Rechts: |, 4,5 mm Breite: Spalte Lo

Rand anzeigen, wenn Absatz auf Rahmen/Spalten aufgeteilt

Fortlaufende Rahmen und Schattierung mit denselben Einstellungen zusammenfihren

Die Einstellung des Linienversatzes ist Eckenform: 45°-Winkel. Die Eckengréfée
wichtig, damit die Linie - einschlief3- wird in 4,5 mm-Schritten angegeben.
lich ihrer Strichstarke - immer mit dem (also4,5mm, 9 mm, 13,5 mm, usw.)
Grundlinienraster (4,5 mm) abschlie®t!  Die abgeschrégte Ecke darf nie hoher als

ein Drittel der Infobox-Gesamthéhe sein.

Gut zu wissen:

Gut zu wissen:

05 DESIGNELEMENTE

INFOBOX, BEISPIELE

' ' ' ' ' '

' ' ' ' ' '

' ' ' ' ' '

L L L L L !

T T T T T ¥

' ' ' ' ' '
' ' '

Omniendis nop re lam dolor autenis tr(quuarn cusa num fuga. Daerorum dif q

ue natureh

enimin nusapel mosam qui velit rerurn amenia, Omnlendls hon re lam dolor autenls trum-

quam, cusa num fuga Daerorum d|“[ que natureh enlmm ndsapel mosam qui vellt rerum

amenia, Omnlendls non re lam doldr autenls trumquam,‘cusa num fuga. Daeroru-m dit, que
natureh emmm nl_usapel mosam ql.u vallt rerumn amenia,;0Omniendis non re lam dolor autenis
trumquam, cusa hum fuga. Daerorum dlt que natureh emrrun nusapel mosam qul velit

rerum amenla, Omniendis non re lam dolor autenis trumquam cusanum fuga

Omniendis non re lam dolor autenis trumquam,
cusa num fuga. Daerorum dit, que matureh enimin
nusapel mosam ciui velit rerum ambnié Omniendis
non re lam dotor autems trumquam, cusa num fuga.
Daerorum dlt,‘que natureh enimin nus pel mosam
enimin nusapel mosam ‘

Die Infobox wird entlang der
Spalten angeordnet.

39

FALSCHANWENDUNGEN

|

Textfeld der ,GUt ALl

Omniendis non re la Headline zu breit! Omniendis non re lam

autenis trumquam,Cusa num autenis trumquam, gdsa num

Infobox nicht im

reheniminn

Grundlinienraster Omniendis non re la olor

apel mosam

Headline fehlt
der Grundlinien-
versatz

Hohe der abge-
schragten Ecke
im Verhaltnis
zur Gesamthohe
unproportional
hochl!
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05 DESIGNELEMENTE 05 DESIGNELEMENTE
STORER STORER, BEISPIELE

Ahnlich wie in den Infoboxen werden in Stérern wichtige Hinweise und Informa-
tionen gehighlightet. Sie bieten schnellere Orientierung in der Kommunikation
wichtiger Inhalte. Sie werden immer an einer Vertikalen aufgehangt und sind in
den REGUPOL Primarfarben gefullt.

HEADLINE KLEIN IN 20-24 PUNKT
HEADLINE GROSS IN 30-36
PUNKT. EINGERUCKT

Die Subheadline steht in 15 Punkt. Schriftschnitt: Midpoint Light. Zei-
lenabstand 18 Punkt. Vollautet lamus, eosania nos endenet delenque
pra corectatus

Weil nicht alles immer selbsterklédrend ist,

sind wir bei Fragen, Problemen und Anregungen
zu unserem Corporate Design Manual
selbstverstandlich gerne fir Sie da.

Anna Knutas
Marketing/Grafik

phone +49 2751 803-256
a.knutas@regupol.de

Stérer werden mit einer kleinen Ecke in Breite des Spalten- Storer ausgerichtet am Satzspiegel Storer ausgerichtet am Storer aus Seite herauslaufend bei
abstands entlang des Spaltenrasters aufgehangen. typografischen Satzspiegel vollflachigen Bildmotiven.

Anordnung und Formatierung des Inhalts ist abhéngig von
der werblichen Aussage - sollte aber den formellen Grund-
sdtzen dieses CDs entsprechen.



05 DESIGNELEMENTE
LEITSPRUCH

REGUPOL hat hervorragende Produkte, beste Lésungen und ein Versprechen an
den Kunden, das Vertrauen schafft. Vertrauen in das Produkt, in die Marke und
in die Menschen, die fur uns arbeiten.

Der Einsatz des Slogans ist nicht verpflichtend. Unser Slogan wird weder als
Logozusatz verwendet noch als Markenclaim verstanden, sondern als ein
Statement am Ende eines Textblocks das Vertrauen schafft und so selbstver-
standlich ist wie das Versprechen selbst: Wir haben es im Griff!"

We've got it covered!

05 DESIGNELEMENTE
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LEITSPRUCH, BEISPIEL

Wir wollen Kunden und ihre BedUrfnisse so gut verstehen, dass jegliche Leistung
von Grund auf gut ist und die an uns gestellten Erwartungen Gbertroffen werden.
Wir kénnen nur dann eine sehr gute Leistung erbringen, wenn wir wirklich ver-
stehen, was unsere Kunden benétigen und wie wir sie dabei unterstitzen kénnen,
Ihre Ziele zu erreichen. Nur wenn uns das gelingt, kann unsere Arbeit das Gefuhl
vermitteln, die richtige Entscheidung getroffen zu haben.

Unsere zahlreichen Referenzen belegen unsere Leistung. So haben wir unsere
Produkte im Burj Khalifa in Dubai, in der Elbphilharmonie in Hamburg oder im
Olympiastadion in Berlin verlegt. We've got it covered.

— REGUPOL

Ebenso gradlinig sind unsere umfangreichen Ausbildungsangebote: Kaufman-

nische Berufe, duale Studiengénge, Industriemechanik fir Maschinen- und An-
lagenbau - wir setzen auf junge Menschen. Sie stehen fur unsere Ausrichtung

auf die Zukunft und ihr Erfolg und ihre Zufriedenheit macht uns stolz.

We've got it covered.

— REGUPOL
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05 DESIGNELEMENTE

DIAGRAMME

Aufgrund der Vielfaltigkeit der unterschiedlichen technischen
Themengebiete sowie deren Darstellungsarten kann in diesem Rahmen
nicht jede Diagrammart genauer definiert werden.

Gleichwohl gibt es Eigenschaften, die fur alle Diagramme gelten wie folgt:

« Alle Diagramme sind im Flatdesign gestaltet. Keine Schatten. Keine Verlaufe.
Keine dritte Dimension.

- Diagrammtexte in Midpoint Pro, Light, 6-7 Punkt.

- Die Farbgestaltung bedient sich der Farben aus der Primarfarbpalette
in Kombination mit Sekundéarfarbpalette.

- Bevorzugt werden die Farben REGUPOL Hellgriin und REGUPOL Grau

+ Rastereinteilungen werden in Abstufungen der Sekundéarfarbpalette formatiert

Linienstarken: 1 ptin
REGUPOL Grau-Abstufungen

2,25
2,10

10mm 20 mm 30 mm 40 mm 50 mm 60 mm
195
180

185

{(={oJ NI { N A N S /41 I O 8 N ) B Btatische Dauerlpstgrenze |

135
120

105

Pressung [N/mm?]

rUB0

075
080
045
0,30

0,15

0,00

01 23 45 67 89 10 1 12 13| 14 15 16 17 18
Einfederung [mm]
Prifung der Einfederung in Anlehnung an DIN EN 826 zwischen zwei ebenen
——tastplatien. Darstellung der 3. Belastung. Be- und Entlastungsgeschwindigkeit
20 Sekunden, Prifung bei Raumtemperatur. Probenmessung 200 x 200 mm.

— Texte in REGUPOL Grau, 6-7 pt — Rastereinteilungen:
0,3 pt REGUPOL Grau 30K

05 DESIGNELEMENTE
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DIAGRAMME, BEISPIELE

2,25
210 10 mm 20 mm | 30 mm 40 mm 50 mm 60 mm
1,95
180
165
wobidbd Ll L L L A Statische Deuerlastgrenze |
135
1,20

105

Pressung [N/mm?]

0,80

075
060
045
0,30

015

0,00

o1 23 45 67 89 o 1 12 18 14 15 1. 17 18
Einfederung [mm]

Prifung der Einfederung in Anlehnung an DIN EN 826 zwischen zwei ebenen

Lastplatten. Darstellung der 3. Belastung. Be- und Entlastungsgeschwindigkeit

20 Sekunden, Prufung bei Raumtemperatur. Probenmessung 200 x 200 mm.

16,5 %
16,5 %
S ... IR 75% 50%

25%

REGUPOL vibration - Dauerlasten

REGUFOAM vibration - Dauerlasten
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05 DESIGNELEMENTE

ICONS & PIKTOGRAMME

Einfach

— Gleichmaldig

— Strichstarke: 14 oder 15 pt

Dokaument enwicttan || Vorenstebungen | £

Zeichenflache: 150 x150 mm

Anwendungsbroschure:
26 x 27 mm (Grundlinienraster!) | 15 % K

ST OH he ©%

47 o

05 DESIGNELEMENTE

ICONS & PIKTOGRAMME,

BEISPIELE

Die Icons kdnnen sowohl quadratisch als auch rund dar-
gestellt werden. Farblicher Hintergrund sind die REGUPOL
Priméar- oder Sekundarfarben.



- 48

05 DESIGNELEMENTE

TABELLEN

REGUPOL verwendet Tabellen in Produktinfos und Datenblattern. Aufgrund der
Vielfaltigkeit der Produkte kénnen Tabellen in ihren Erscheinungsformen stark
variieren. Darum ist es um so wichtiger, gemeinsame Grundelemente genauer

zu definieren.

- Die GrofRe einer Tabelle orientiert sich am Spaltenraster.

- Die Breite der Tabellenzellen sind abhéngig vom Inhalt.

- Die Kopfzeile steht immer in Midpoint Pro, Bold, 9 Punkt;

Zelleninhalt in Midpoint Pro, Light, 8 Punkt.
- Die Kopfzeile wird mit einer unterbrochenen 1 Punkt starken Linie in
REGUPOL Hellgriin getrennt
- Tabellenzellen werden mit einer 0,3 Punkt starken horizontalen Linie in
REGUPOL Grau 60k getrennt. Vertikal erfolgt eine Trennung in einer 3 mm
starken Linie in Hintergrundfarbe
» Tabellenzellen sollen eine Zellenh6he von "mindestens" 6 mm und einen Ab-
stand von 2 mm im "Oberen und Unteren Zellenversatz" haben

@ Mindestens

H 2

| 6 mm |£| | 2mm

B 2| 2mm

- Die Kopfzeile ist in der Hohe "zentriert" ausgerichtet.
- Der Zelleinhalt ist in der Hohe "oben ausgerichtet".

Kopfzeile:

- Midpoint Pro, Bold, S Punkt

- Linie: 1 Punkt, REGUPOL Hellgrun,
unterbrochen

-in der Hohe "zentriert" ausgerichtet

il\/laterialeigenschiaftén Norm

| omm

7 omm

Einzelne Zellen miissen sich nicht am

Spaltenraster orientieren

: . B Ergébnis omhentar B |
EMaximale Fléchenlést : ' : ., 50 kr:‘\l/rn:E ' : ' : '
Mittelwert dynamische! DIN EN 29052-1 s't < 21 MN/me o o :
steifigreit || B o B n |
EZusammendrUckbaErkei:'t DINEN ] $1 cs 250 rnim . ; : i —_— .

Lo T — T T T :
Druckfestigkeit I Vo = 300 kPa Verwendung von XPS oder S¢chaumglas i
Warmedammung Vo Lo mit entsprechender Druckfestigkeit |
i Lo VL Lo wird empfohlen Lo i
1 1 1 T 1 1 1 1 1 1 1
Tabellenzellen: Abschlusslinie:

. Midpoint Pro, Light, 8 Punkt
- Horizontale Linie: 0,3 Punkt,
REGUPOL Grau 60k
-in der Hohe "oben ausgerichtet"

- 0,3 Punkt, REGUPOL Grau 60k,
durchgehend

Vertikale Line:
in Hintergrundfarbe, Starke 3 mm

Die Tabellenzellen sollen eine Zellenhéhe
von "mindestens" 6 mm und einen Ab-
stand von 2 mm im "Oberen und Unteren
Zellenversatz" haben.

05 DESIGNELEMENTE
TABELLEN, BEISPIELE

Akustische Funktion

Keramikfliesen 20 mm,

lose verlegt auf Buzon Stelzlager,

REGUPOL sound and drain 22, Betondecke 140 mm

Norm

DIN ENISO 10140-3
DINENISO 717-2

Ergebnis

AlLw 35dB

Kommentar

Gepruft durch Maller-BBM Bericht M133001/05

Materialeigenschaften

Norm

Ergebnis

Kommentar

Maximale Flachenlast

50 kN/m?

Mittelwert dynamische

DIN EN 29052-1

s't =21 MN/m?

Steifigkeit
Zusammendruckbarkeit DIN EN 12431 c<20mm
Druckfestigkeit = 300 kPa Verwendung von XPS oder Schaumglas
Warmedammung mit entsprechender Druckfestigkeit
wird empfohlen
Alterungsbestandigkeit Norm Ergebnis Kommentar
Frost-/Tauwechsel Bestandigkeit ~ EN 12091
Witterungsbestandigkeit EN 12224
Hydrolysebestandigkeit EN 12447
Ozonbestandigkeit EN 1844
Wasserdampfdurchlassgkeit DIN EN ISO 12572 Sd =0,05[m] Diffusionsaquivalente Luftschichtdicke,
u=31[] Diffusions-Widerstandszahl, Material ist
diffusionsoffen
Wasserableitfahigkeit DIN EN 1SO 12958 2 kPa 0,144 1/ (m.s)
10 kPa 0,0711/ (m.s)
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BILDWELT

Bilder sprechen eine bestimmte
Sprache und erwecken Emotionen
beim Betrachter. Die wichtigsten
Regeln sollten im CD-Manual fest-
gehalten werden, damit ein einheit-
liches Stimmungsbild gezeigt wird.
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06 BILDWELT

PRODUKTFOTOGRAFIE

Beispiele | Sport

Zu jedem REGUPOL Produkt sollte es
ein Bild geben, welches das gesamte
Produkt im 45° Winkel zeigt. Bei den
Platten- oder Matten sollte zusatz-
lich noch die Rickseite fotografiert
werden. Des Weiteren sollte es ein
Detail geben, welches eine Ecke des
Produktes frontal aus der Vogelpers-
pektive zeigt.

06 BILDWELT
PRODUKTRENDERINGS

Beispiele | Akustik

53
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06 BILDWELT

ANWENDUNGSBILDER

Beispiele | Ladungssicherung

06 BILDWELT
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ANWENDUNGSBILDER

Beispiele | Sport

Anwendungsbilder sind wichtig, um
dem Kunden das Produkt verstand-

lich zu machen. Bei den Bildern sollte
drauf geachtet werden, dass das
Produkt (in diesem Fall die Antirutsch-
matten und die Gurtbandschoner) in
einem einwandfreien Zustand gezeigt
werden.

Bei den Anwendungsbildern aus dem
Sportbereich ist es wichtig, dass der
Boden/die Laufbahn im einwandfreien
Zustand gezeigt werden. Schmutz-
flecken oder kaputte Stellen sind ein
No-Go.
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06 BILDWELT 06 BILDWELT
PEOPLEFOTOGRAFIE PEOPLEFOTOGRAFIE

Beispiele | Sport Beispiele | Akustik

Menschen vermitteln Emotionen. Daher sind Fotos mit werden. Im Sportbereich sollte darauf geachtet werden,
Personen besonders wichtig und sollten oft zum Einsatz dass Frauen nicht zu freizigig abgebildet werden. Die
kommen. Im Optimalfall ist nicht nur der Mensch, sondern Farbstimmung sollte modern und freundlich sein und die
auch das REGUPOL Produkt zu sehen. Die Menschen soll- Farben nicht zu farbintensiv (eher gesattigte Farben).

ten freundlich und authentisch aussehen. Um zu zeigen,
dass REGUPOL ein internationales Unternehmen ist,
kénnen auch gerne verschiedene Nationalitdten gezeigt

i

it
"
'

-
-
- -
- -
- -
-
-
=

P44
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06 BILDWELT 06 BILDWELT

ENVIRONMENT ENVIRONMENT
ARCHITEKTUR ARCHITEKTUR

Beispiele | Akustik

-

—— i ——

Ll [

Bei der Architekturfotografie ist darauf zu achten, dass die
] Gebdudekomplexe wenn moglich in einer ruhigen Umge-
U} S (N ‘ bung gezeigt werden (ohne viel Verkehr und viele Men-

' schen).

Die Farbstimmung sollte modern und freundlich sein und

L)
@,@mem

die Farben nicht zu farbintensiv (eher gesattigte Farben).

g .
By e ] -
ML T
SRy
) »

© Matthias Kestel
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06 BILDWELT 06 BILDWELT

AUFBAUGRAFIKEN AUFBAUGRAFIKEN

Beispiele | Akustik Beispiele | Sport

— 'Wooden finoring on slats

RECUPOL moand & drain

Walerprost mambrare
Thermmal Insualation

‘Walerprost mambrare
Conoreis sioh

Ferimetar Isolotion strip

playfix aqua = playfix EPDM

Ties In camort

Ferimsder Isplation sirp

REGUPOL sPORTrack REGUPOL Bahnenware
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07 ANWENDUNGEN

GESCHAFTSUNTER-
LAGEN, BRIEFPAPIER A4

Alle Briefe in Calibri
11 pt| 100 % schwarz
Betreffzeile: bold

Papiersorte: 120 g

Logo: 50O mm breit

Einstellungen fiir den Satzspiegel:

Oben: 18 mm
Unten: 13 mm

Innen: 25 mm
Aulken: 25 mm

= REGUPOL

Adresszeile: 7 pt

nnnnnnn

Firma
Firma

Anschrift: 11 pt

Firmenangaben: 9 pt

Vorname + Nachname
StraBe + Hausnummer
+0nt

nnnnnnnnnn
Ihr Zeichen

Unser Zeichen
Ansprechpartner
Ansprechpartner
E-Mail-Adresse

Land

Betreff

Text: 11 pt

BegriiRung,
Inhalt

Mit freundlichem GruR

Telefon +49 2751 803-DW

Bad Berleburg, 07.12.2023

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG

Art der Vollmacht Vorname + Nachname Ansprechpartner

Funktion
Division

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
sitz

FuRzeile: 7 pt

Deus
18A1

BIC DEUTDEDKA6O

www regupol com

0/ ANWENDUNGEN

GESCHAFTSUNTER-
LAGEN, BRIEFPAPIER
LETTER

65 wmam

Alle Briefe in Midpoint Pro Einstellungen fiir den Satzspiegel:
9 pt| 100 % schwarz Oben: 17 mm Innen: 23,5 mm
Unten: 14 mm Aufsen: 23,5 mm
Papiersorte??
Logo: 50 mm breit -=REGUPOL
Adresszeile: 6pt SEBUPOL Ao 51 o i, P 742 o s s

FuRzeile: 6 pt

President
Georga C. Saukas JohnPAten Dirk Hainbach fax717675 2188
g

wwiwregupol.cam
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07 ANWENDUNGEN

GESCHAFTSUNTER-
LAGEN, VISITENKARTE

Visitenkarten auf dunklem Karton:

390 g/m2 Prasentationskarton schwarz

Die Ecke ist abgeschnitten

Logo: SO mm breit

Name: 13 pt | bold | Versalien | linksbundig

Berufsbezeichnung/Division:
7 pt|light | linksbundig | ZA: 10 pt

Adresse:
7 pt|light | rechtsbundig | ZA: 10 pt

Firmenbezeichnung:
7 pt| bold | rechtsbundig

Weilkdruck

Streifen in den REGUPOL Farben
Midpoint Pro

— REGUPOL

THOMAS BEITZEL

Sales Director | Sports Division
Sports Flooring
International

phone +49 2751803-130
mobile +49 175 2955630
t.beitzel@regupol.de

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
Am Hilgenacker 24

57319 Bad Berleburg

Germany | www.regupol.de

67 wmmm

0/ ANWENDUNGEN

E-MAIL-SIGNATUR

Alle Emails in Calibri
11 pt| 100 % schwarz

Unbenannt - MNachricht (HT...

Datei Machricht Einfligen Zeichnen Optionen Text formatieren Uberprifen Hilfe Acrobat

@ mlEZ E - @ @ ﬂ [y Formen ~ I @ Link ~
. - ) % Piktogramme ﬂ D Textmarke
Datei  Outlook- Loop- Wiederverwendung Bilder e

anfiigen ~ Element Komponenten ~ wvon Dateien = @ 3D-Modelle ~ @} ~

EinschlieBen 2L warbeiten | T von Dateien Tllustrationen

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
Marketing Am Hilgenacker 24 | 57319 Bad Berleburg | Germany

phons +48 2751 B03-1E6
www.regupol.de

Komplementar:
REGUPOL Germany Verwaltungs GmbH

=
Name: 11 pt Betreff
Adresse/Abtei- \Mit freundlichem GruR / Best regards
lung/Titel
i. A. Monika Biegler
8,5 pt
Logo:

172 Px x 40 Px

Klausel:
8,5 pt| Grau BOK

= REGUPOL @O

REG &

54 |

— Social Media Icons:
78 x78 mm
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07 ANWENDUNGEN
GESCHAFTSUNTER-

LAGEN, BEISPIELE

Die REGUPOL Geschaftsunterlagen
reprasentieren das schlichte, klare

= REGUPOL

" ——r— ia Design des Unternehmens. Die Unter-
EITZEL ¢ erem—_— . 7 S lagen sind entweder in weif oder in
. dunkel gehalten und enthalten nur
die wichtigsten Informationen - im
besten Fall ist dies nur das Logo und

die Webadresse.

Die Visitenkarten benétigen selbst-
verstandlich weitere Angaben zur
Person und zur Firma. Auch hier
taucht die abgeschnittene Ecke als
Gestaltungsmerkmal auf und sorgt
far einen weiteren REGUPOL Wieder-

wwwcogupol.de = REGUPOL === erkennungswert.

69 wmm



07 ANWENDUNGEN
TITELSEITE A4

Einstellungen fiir den Satzspiegel:
Oben: 10 mm Innen: 9,5 mm
Unten: 10 mm Aufken: 3,5 mm

Einstellungen fiir den
typografischen Satzspiegel:

Rander:
Oben: 21,5 mm Innen: 14,5 mm

Unten: 14,5 mm Auflen: 14,5 mm
Spalten
Anzahl: 6 Abstand: 5 mm

Alle Broschiiren werden mit einem
typografischen Grundlinienraster unterlegt.
Anfang:12, 5 mm

Relativ zur oberen Seitenkante

Einteilung alle: 4,5 mm (12,756pt)

Storer optional.

Logo, Breite: 62 mm

0/ ANWENDUNGEN

71 o

INNENSEITEN A4

x: 11,5 mm, y: 1T mm
+ Textrahmen: Hohe 3 mm
Midpoint Pro, Light, 7 Punkt
x: 19 mm, 10 mm

— Seitenzahl links: Werden Bilder im Satzspiegel
- Linie REGUPOL Grau 30K, oder vollflachig eingesetzt,
8 mm x 1,5 mm, Rundung 0,4 mm entfillt dort die Seitenzahl!

- 21,5

DRALIF
LAY S 4}
NAT

iviivi

Die Subheadline steht in IS Punkt. Schrift-

n
h e MiH A it | iabt [Thilamabataind 10 Dy Lt
schnitt: Midpoint Light| Zeilenabstand 18 Punkt.
a

MVollautet lamus, eosan|a nos endenet/delenque
pra corectatus ea volendebisit mossm
DDie Copy ing wird wie di L6 Capy formatiert, steht allerdings in Bold..
idpoint Light, 9 Punkt, Zeilenabstand in 4,5 fim, ausgerichtet]
tef: Die Copy steht ig, Flattersalz und 2-, 4-, oder
d.
Ni dole inus, egsimi, sin ommo- fut re venimet et voliit que explab ilis
luptam re simi, er(int| [olupti bersperio corepre necto essim
aborpore nestrum et incti harum fugiae atur atur apero-
lodis si natis velis veljqui duntum que. erunte et harciagputi remquas quo
lendigen dandam feciipita ere venda |  vendisquatem harum aute mi, quis
quassedit aut aliquodit maio ius, om- eius, odit, evendig nspquod icatibus
jimporae voluptijs njma et molores fipiendebis dolliquas sinvel et fugit
doluptatis es magni yllia aut dolupta enda con pori dd odj ut et rentiun ti-
aut ptam litiore vo-| _pssimus aut dunditat ullabo. Ulparum
uptam, con rem i est quid itat aut officias qas nulluptas
es atur, omni iug nost id quia vel | abor ahor aspel in rate cum fugitions-

ipsaestota consequ

lium senda d eos asperiorrunt s sunt quas dolo.

hr Vorteit:
Omniendis nof rg lam dolor
autenis trumduaf, cusa num
140 hm fuga. Daerorufn dit, que natu-
reh enimin nuapel mosam
Norm quivelit rerun) amenia

[DINEN1S0 10140-3
DINENTSO 717-2

[Ergebnis

JaLw 35 dB

/
/

Seitenzahl rechts:

- Linie REGUPOL Hellgrun,
6 mm x 1,5 mm, Rundung 0,4 mm
x:402,5mm,y: 11 mm

- Textrahmen: Hohe 3 mm
Midpoint Pro, Light, 7 Punkt




0/ ANWENDUNGEN

TITELSEITELETTER

Anlageformat:
216 mm x 279,5 mm

Alle Broschiiren werden mit einem
typografischen Grundlinienraster unterlegt.
Anfang: 22 mm

Relativ zur oberen Seitenkante
Einteilung alle: 4,5 mm (12,756pt)

73 o

07 ANWENDUNGEN
INNENSEITEN LETTER

— Seitenzahl links:

- Linie REGUPOL Grau 90K,
8 mm x 1,5 mm, Rundung 0,4 mm
x: 11,5 mm, y: 1T mm

+ Textrahmen: Hohe 3 mm

Werden Bilder im Satzspiegel
oder vollflachig eingesetzt,
entfillt dort die Seitenzahl!

Seitenzahl rechts:
- Linie REGUPOL Hellgrun,
6 mm x 1,5 mm, Rundung 0,4 mm
x:414,5 mm, y: 11 mm
- Textrahmen: Hohe 3 mm

Midpoint Pro, Light, 7 Punkt
x: 19 mm, 10 mm

Midpoint Pro, Light, 7 Punkt

Einstellungen fiir den Satzspiegel:
Oben: 10 mm

Innen: 9,5 mm

SO TE
Unten: 10 mm Aulken: 9,5 mm o~
Gﬁﬁ =
- l—
el
A4

Einstellungen fiir den

. . Subheadlinelin 15 Punkt, Midpoint Light. Line
typografischen Satzspiegel: scing of 18 pt. Vollautht lomus. c0sh
spacing of 18 pt. Vollautetlamus, eosania nos

endenet delenque pra corectatus ea valendebisit
r

mosam. Et quo quaerum quasped eperjatqui.

Rander:
. . Copy head in Midpoint Pro, Bold, 9 pt.

Oben:22 mm Innen: 14,5 mm eapyin Midnoint Jgth, 8 unks | 0f 45 mm.con forife odiut et rent-
fiun tiossimus aut dunditat ullabo. tat aut offici: l nulluptas.

Unten: 14,5 mm Aufden: 14,5 mm bor abor aspel inlratk cum fug periorrunt es sfint uas dolo,

essimi, si

spalten luptam re simi, erynt. laut re venimet et volut que explab ilis

Ibusantem aborpdre nestrum et incti pti bersperi pre necto essim

Anzahl: 6 Abstand: 5 mm

lodis si natis velis Yeliqui duntum que

ndigen dandam fecijpita ere ven-
da quassedit aut gliqyodit maio ius, )
omnimporae voluptiis nima et molores | [odit, evendia nseq)

oluptatis es maghi ullia aut dolupta debis dolliquas sifvellet fugit venda
quiasitam aut ptam litiore on pori de odi ut et rentiun tiossimus
oluptam, con rem idés cumet est quid | faut dunditat ullabp. Ulparum utat aut
s atur, omnimusdi id quia vel fhici qua nylluptas abor abor
ipsaestata consequi il ium senda laspel in rate cum fugii eos aspe

Your benefit:

Omniendis nor) re lam dolor
autenis trumqlian, cusa num
fuga. Daerorurh dif, que natureh
dh o enimin nusapdl mpsam
. I quivelit rer /
Norm /

Storer optional.

Ergebnis

jLw35dB.

Logo, Breite: 64 mm
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07 ANWENDUNGEN
TITELSEITE DIN lang

Einstellungen fiir den Satzspiegel:
Oben: 5 mm Innen: 5mm
Unten: 5 mm Aufzen: 5 mm

Einstellungen fiir den
typografischen Satzspiegel:

Rander:

Oben: 14,5 mm Innen: 10mm
Unten: 11 mm Aufzen: 10 mm
Spalten

Anzahl: 3 Abstand: 5 mm

Alle Broschiiren werden mit einem

typografischen Grundlinienraster unterlegt.

Anfang: 10 mm
Relativ zur oberen Seitenkante
Einteilung alle: 4,5 mm (12,756pt)

Storer optional.

Logo, Breite: 30 mm

75 o

07 ANWENDUNGEN
INNENSEITEN DIN lang

— Seitenzahl links :
- Linie REGUPOL Grau 90K,
8 mm x 1,5 mm, Rundung 0,4 mm
x:9mm,y:6mm
+ Textrahmen: Hohe 3,2 mm
Midpoint Pro, Light, 7 Punkt
x:14 mm, 5 mm

Werden Bilder im Satzspiegel
oder vollflachig eingesetzt,
entfillt dort die Seitenzahl!

Seitenzahl rechts:

- Linie REGUPOL Hellgrun,
6 mm x 1,5 mm, Rundung 0,4 mm
x:188 mm, y: 6 mm

- Textrahmen: Hohe 3,2 mm
Midpoint Pro, Light, 7 Punkt

steht allerdings i

steht linkshtindi

Ni dolest

3 =mm
DAS BESTE
WENN'S DRAUF
NKO AT
ININWIVIIVE §
Die Subheadline steht/in
15 Punkt. Schriftschnitt:Midpoint

Light. Zeilenabstand 18 Punkt.
Die Copy Headline wird wie die normale Copy formatiert,

Die Copy steht in/Midpoint Light, 9 Punkt| Zeilenahstand
in 4,5 mm, ausgerichtet am Grundlinlenraster. Die Copy

3-spaltig laufend.

n Bold.

, Flattersatz und 1-, 2-, oder auch

eliqui duntum q

Ibusantem aborgore nestrum et inctilodis si natis velis

. essimi, sin re simi, erunt.

ue endigen dandam frecupita ere venda

quassedit aut ali
nima et molores

ides cumet est q

quiasitam aut ommaluptam litiore voluptam, con rem

ipsaestota consequililium senda

juodit maio ius, omnimporae voluptiis
olyiptatis es magni llia aut dolupta

iid es atur, omnimusgius nost id quia vel

inr Vorteit:
Omniendis ngn re lam dolor
autenis trumguam, cusa num
fuga. Daerorum dit, que natu-
reh enimin nysapel mosam

qui velit rerumn afnenia /




07 ANWENDUNGEN
TITELSEITEN, BEISPIELE

Fur alle Titelseiten gilt aulderdem: Es wird ein grofdes aus-
sagekraftiges Foto verwendet. Die Grofse und die Platzie-
rung des Fotos und des Logos ist fix. Die Platzierung der
Uberschrift ist frei wahlbar, sollte aber im oberen Bereich
des Bildes liegen. Um die Lesbarkeit zu erhéhen, darf ein
dunkler oder heller Verlauf im oberen Bereich des Bildes

angelet werden. Ebenfalls darf die Uberschrift (aber nur
wenn nétig) mit einem dezenten Schlagschatten versehen
werden. Der Storer ist optional und in seiner Position und
Farbe frei wahlbar - ebenfalls die GroRRe des Textes (die
allgemeinen Regeln des CD-Manual sollten aber eingehal-
ten werden).

Titelseite Ladungssicherung

Einstellungen fiir das Titelbild:
x-Wert: 9,5 mm Breite: 191 mm
y-Wert: 10 mm Hohe: 259 mm

THE ANSWER TO
HIGH-DENSITY LIVING IN

MIXED-USE BUILDINGS

Quality of life thanks
to REGUPOL impact
sound insulation and
vibration isolation

= REGUPOL

Einstellungen fiir das Logo:
x-Wert: 138,5 mm Breite: 682 mm
y-Wert: 279 mm Hohe: 8 mm

Titelseite Sport (Fitness)
Alternative fur REGUPOL America:
Wenn das Bild vollflachig eingesetzt
wird, entfallt der Storer.

Titelseite Akustik (Mixed-Use Buildings):
Der Storer ist optional und in Farbe, Position und

77

Grofe frei wahlbar. Die graue Variante ist zu bevor-

zugen - grun ist nur in Ausnahmefallen zu wahlen.

THE SOLUTION FOR YOUR
FITNESS AREA

—= REGUPOL
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INNENSEITEN, BEISPIELE

DAS ERWARTET SIE
IN DER BROSCHURE

UNSER BODEN FUR

FUNCTIONAL TRAINING

Optimal funktional:

Fitnossbodan.

Produkta: REGUPOL everroll

Inhaltsverzeichnis:
Linke Seite weif -
rechte Seite REGUPOL
grau (90 K). Seiten-
zahlen stehen im
Vordergrund. Kurze
Einleitungstexte und
eine kleine Auswahl
an Fotos geben dem
Leser einen Einblick in
die Broschure.

Anwendungsbereich:
Ein Anwendungs-
bereich wird immer
mit einem grofken und
evtl. noch zwei oder
drei kleinen Fotos dar-
gestellt. Eine grofée
Uberschrift sowie ein
kurzer beschreiben-
der Text geben eine
Einfihrungin das
Thema. Die passen-
den Produktbereiche
werden in Form von
Icons oder Rende-
rings dargestellt.

FARBEN & DEKORE

FUR REGUPOL FITNESSBODEN

OUTDOOR-PLATTEN
FARBEN & DEKORE

Teloton +49.2751803-722

Ubersichtsseite
Farben und Dekore:
Mithilfe von Icons
wird eine Ubersicht
der verschiedenen
Produktbereiche
gezeigt. Auf den dar-
auffolgenden Seiten
werden die Farben
und Dekore dieser
Produktbereiche vor-
gestellt.

Detailseite Farben &
Dekore: Die Farben
& Dekore werden in
Form von kleinen
Quadraten darge-
stellt. Ein Dekor wird
etwas verlangert
gezeigt - dieses findet
sich auf dem groféen
Foto in der Anwen-
dung wieder.



07 ANWENDUNGEN

INNENSEITEN, BEISPIELE

OWBOW ATE A
CITY OF SHORT DISTANCES?

TOGETHER.

REGUFOAM sound

HOW DO YOU ENSURE
SOLUTIONS ARE SIMPLE AND SAFE?

TOGETHER.

REGUPOL

‘Wo hava installed our produsts in the Bur] Khalifa in Dubsi,
in'the Elbphilharmonie n Hamburg and in the Olympic:

Anwendungsbereich:
Dieser Anwendungs-
bereich wird mit
groflken Fotos, kurzen
Texten, einer Aufbau-
grafik (Rendering) und
einem Produktren-
dering dargestellt.
Die Uberschrift muss
nicht Uber dem Text
stehen, sondern darf
auch auf dem Bild
platziert werden.
Wenn noch Platz vor-
handen ist, kann die-
ser durch eine Infobox
gefullt werden.

Qualitats- und
Servicefiihrer: Diese
Seite wird es in jeder
Anwendungsbroschi-
re geben. Sie wird

am Ende platziert -
darauf folgt lediglich
eine Doppelseite zum
Thema Nachhaltigkeit
sowie eine Doppelseite
zur Unternehmensbe-
schreibung.

HOW DO YOU BECOME MORE
ENVIRONMENTALLY FRIENDLY?

TOGETHER.

Inthe 19505,

Ourcompany

REGUPOL's CO2 balance sheet

== REGUPOL

HOW DO YOU GET TO THE TOP?
TOGETHER.

P
REGUPOLis the building material of chaice for exparts worldwide,

32 countries
high-guality

sjustos

young paopl. Thay represo

REGUPOL - Wava gotit covored.

81 wmmm

Nachhaltigkeit: Auch
diese Seite wird in
jeder Anwendungs-
broschire am Ende
zu finden sein. Eine
leichtverstandliche
Grafik veranschau-
licht den Prozess des
Recyclings.

Unternehmensvor-
stellung: In jeder
Anwendungsbro-
schire wird ganz zum
Schluss das Unter-
nehmen in Kirze
vorgestellt. Die wich-
tigsten Zahlen und
Fakten werden mit
einem dunkelgrauen
Kasten hinterlegt und
somit hervorgehoben.
Da Usain Bolt unser
wichtigster Werbe-
partneristunder
weltweit bekannt ist,
wird er hier abgebil-
det und mit einem
Zitat erwahnt.
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RUCKSEITEN, BEISPIELE

07 ANWENDUNGEN

RUCKSEITEN

Einstellungen fir den Satzspiegel:
Oben: 10 mm Innen: 9,5 mm
Unten: 10 mm Aufden: 9,5 mm

Einstellungen fiir den
typografischen Satzspiegel:

Rander:
Oben: 21,5 mm Innen: 14,5 mm
Unten: 14,5 mm Aulen: 14,5 mm
Spalten
Anzahl: 6 Abstand: 5 mm

Drucknorm: senk-
recht am rechten
Seitenrand | 680 K

Alle Riickseiten werden mit einem
typografischen Grundlinienraster unterlegt.
Anfang:12, 5 mm

Relativ zur oberen Seitenkante

Einteilung alle: 4,5 mm (12,756 pt)

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
Am Hilgenacker 24

57319 Bad Berleburg

phone +49 27518030
info@regupol de

REGUPOL America LLC
REGUPOL Australia Pty. Ltd.
REGUPOL Acoustics Middle East FZE
REGUPOL Schweiz AG

REGUPOL Zebra Athletics LLC

BSW Shanghai CO.LTD.

Schriftgrofée 7 pt
ZA: 9,5 pt | Midpoint
Pro Light

FITSPDE T

== REGUPOL

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
Am Hilgenacker 24

57319 Bad Berleburg

phone +49 2751803 0
info@regupol.de

REGUPOL America LLC

REGUPOL Australia Pty. Ltd.
REGUPOL Acoustics Middle East FZE
REGUPOL Schweiz AG

REGUPOL Zebra Athletics LLC

BSW Shanghai CO. LTD.

www.regupol.com

Q
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07 ANWENDUNGEN

ANZEIGEN A4

SchriftgréfSen sind varia-
bel, aber sollten den Grund-

regeln des Corporate De-
signs entsprechen.

Alle Anzeigen werden mit einem

typografischen Grundlinienraster unterlegt.

Anfang: 12,5 mm
Relativ zur oberen Seitenkante

07 ANWENDUNGEN
ANZEIGEN LETTER

Anlageformat:
216 mm x 279,5 mm

Alle Anzeigen werden mit einem
typografischen Grundlinienraster unterlegt.
Anfang:22 mm

Relativ zur oberen Seitenkante
Einteilung alle: 4,5 mm (12,756pt)

Einteilung alle: 4,5 mm (12,756 pt)

Einstellungen fir den Satzspiegel: 0 Einstellungen fiir den Satzspiegel: 1
Oben: 10 mm Innen: 9,5 mm Oben: 10 mm Innen: 9,5 mm
Unten: 10 mm Aufden: 9,5 mm Unten: 10 mm Aulden: 9,5 mm
Einstellungen fiir den Einstellungen fiir den
typografischen Satzspiegel: typografischen Satzspiegel:
8 187
Rander: 150 Rander: HE
Oben: 21,5 mm Innen: 14,5 mm 18 Oben: 22 mm Innen: 14,5 mm o 13
Unten: 14,5 mm Auken: 14,5 mm 5 Unten: 14,5 mm Auken: 14,5 mm Ly
Spalten o _)57 Spalten —27 —
Anzahl: 6 Abstand: 5 mm s s s s s s s Anzahl: 6 Abstand: 5 mm 5 5 5 5 5 5 5
9,5 95 9,5

Storer optional. Storer optional.

i —amGestattungsraster—

Bildhdhe variabel

Bildhéhe variabel

l Ni dolest eossinus| essimi, sil imi, erunt.

Ibusantem aborpdre nestrum et incti odjs sj natis velis veliqui duntum que endigen|
dandam recupita ere venda quassedit abt gliquodit maio ius, omaimporae voluptiis|
inima et molores dpluptatis es magni ullia aut dolupta quiasitam qut ommoluptam

}@ore voluptam, cpn fem ides cumet est qujd es atur, nostid quia vel

Logo, Breite: 64 mm consedl L iumsenda

ncti ddis| i duntum que en- 10

digen dandam reupjta ere venda quaseflit aut aliquodit maiolius, omnimporae
oluptiis nima et molores doluptatis es magni ullia aut dolupta guiasitam aut

tar litidre Voluptam, con rem idés cumet est quid bs atur, omnimusci- nocrLIinmMm
Logo, Breite: 62 mm 1 t tost ! B UPg

us nost id quia vel consequiilium senda - —

1 10

Der Text kann auch weiter nach oben Der Text kann auch weiter nach oben
gerlckt werden, sodass die Webadresse geruckt werden, sodass die Webadresse
in bold fulkbindig mit dem Logo platziert in bold fufbindig mit dem Logo platziert

werden kann. werden kann.
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07 ANWENDUNGEN
ANZEIGEN, BEISPIELE

OU LES MEILLEURS ATHLETES
S'ENTRAINENT

Wi T

Tous les athlétes de Belgique et d'Europe connaissent la
piste d'athlétisme indoor de LOUVAIN LA NEUVE (LLN).
Ce complexe accueille des entrainements et des com-
pétitions pour le sport de haut niveau. Cest pourquoi les
entraineurs et les exploitants du centre ont voulu des
revétements qui répondent a leurs exigences et soient & la
hauteur des prouesses sportives attendues.

www.regupol.com

it

De couleur bleu-gris, la piste circulaire a été fabriquée et
installée par les quipes REGUPOL, venant dAllemagne.
Pour la petite histoire, cest sur le méme revétement de piste
diathlétisme REGUPOL qu'Usain Bolt a battu ses records du
monde au stads olympique de Berlin et que les athlétes du
monde entier améliorent leurs performances.

== REGUPOL

Die REGUPOL Anzeigen sollen grofée Fotos und méglichst
wenig Text enthalten. Das Logo steht immer unten rechts -
die Domain immer unten links oder (in schmalen Anzeigen)
unter dem Text. Die Schriftgréfen in den Anzeigen sind
frei wahlbar, sollten sich aber an die Regeln des CDs hal-
ten. Auf den Bildern kann optional ein Stérer angebracht

werden.

Bei Bedarf kann eine Fulézeile mit sinnvollen Angaben Uber
z.B. Firma, Telefon, E-Mail und Webadresse unten links

platziert werden.

WIE SCHAFFEN WIR NEUE
LEBENSRAUME?
GEMEINSAM.

Effektive Baulandaktivierung
Der Zugriff auf Bauland wird bei zuneh-
mender Flachenverknappung schwieri
ger und damit auch teurer.

Durch elastiscl

Gebaudelagerungen

konnen zusétzliche Fliche nahe Schie
neninfrastruktur nutzbar gemacht
werden. Die bauaufsichtlich zugelasse-
nen Baulager REGUPOL und REGUFOAM
vibration bieten dafur technisch sichere
und wirtschaftliche Lésungen, wie beim
Projekt Tassiloplatz in Minchen.

Fragen Sie die Experten

akustik@regupol.de
www.regupol.com

= REGUPOL

Sport | Laufbahnen

Akustik | Baulandaktivierung

REGUPOL Fitnessboden:
Extrem stark

Sie suchen den passenden Sportboden
far Ihr Fitnesscenter? Unsere Boden
der everroll range liegen in zahlreichen
Fitnessstudios auf der ganzen Welt.
Dort sorgen sie fur perfekte Trainings-
bedingungen und optimale Trittschall-
dammung. Zudem sind unsere Fitness-
boden der everroll range ein echter
Hingucker. Uberzeugen Sie sich selbst
von ihrer Leistung.

www.regupol.com

= REGUPOL

Sport | Fitness

REGUPOL: Fiir den Fall der Falle
Unsere Fallschutzboden stehen schon immer
fur groktmogliche, geprufte und zertifizierte
Qualitat. Fur uns steht die Sicherheit an
erster Stelle. Gerade, wenn es hoch hinaus-
geht. Wir schiitzen, was wichtig ist und
machen Spielplatze REGUPOL-SICHER mit
unseren Fallschutzboden. AuRen und innen.
Fugenlos oder als Platten.

= REGUPOL

www.regupol.com

Sport | Fallschutz

87 wmmm

== REGUPOL

REGUPOL BSW ist einer der von 6 zur L
T ’

seit 1954 spielt Nachhaltigkeit fiir uns eine wichtige Rolle. Werden Sie Teil in unserem #TEAMREGUPOL.

Ab sofort suchen wir einen

(M/W/D)

Das sind Aufgaben, denen Sie sich gerne stellen: Darauf dirfen wir uns freuen:

Produkten zur
sowie Schutz- und Trennlagen. Sie wollen in einem Familienunternehmen arbeiten,
das international tétig ist? Dann sind Sie bei REGUPOL genau richtig. Machen Sie mit Ihrer Arbeit die Welt nachhaltiger, denn schon

MITARBEITER FERTIGUNG/ PRODUKTION/ CHEMIE

von . im

. g von und + Sicherer Umgang mit Gefahrstoffen
Polyurethanschaumen

« Steuern und Uberwachen der Produktionsprozesse

* Musterentnahme, qualitétssichernde chemische Pritfungen

+ Grundlegende EDV-Kenntnisse
im Labor

+ Mitarbeit bei der sowie der
und Optimierung der Betriebsablaufe

Darauf kénnen Sie sich freuen:
« Betriebliche Altersvorsorge

« Familienfreundiiches Untemehmen
+ Gutes Miteinander

+ Angemessenes Gehalt

Kontakt: Lernen Sie uns kennen:
REGUPOL BSW GmbH |

J
Lea Sittler | Anke Afflerbach m B
Am Hilgenacker 24 | 57319 Bad Berleburg
© +49 2751 803-461

1dNr.  Aushang am entfernt am
o7t 02.06.2023

+ Erfahrung als Maschinenbediener wiinschenswert
+ Sorgfalt, Zuverlassigkeit und Teamfahigkeit

Stellenanzeige | Mit-
arbeiter Fertigung

«

REGUPOL Trittschallschutz
Dachterrassen werden immer haufiger
zu beliebten Treffpunkten. Geschickt
genutzt sind sie attraktiv fur verschie-
dene moderne Nutzungskonzepte.
Dabei ist der Trittschallschutz gem. DIN
4108 sorgféltig zu planen. Zum Beispiel
mit REGUPOL sound & drain. Fragen Sie
die Experten.

akustik@regupol.de | www.regupol.com

= REGUPOL

Akustik | Trittschallschutz
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NEUE VISION, BEISPIELE

Im Rahmen der Entwicklung einer neuen Vision und Mis-
sion wurden verschiedene Marketing-Assets ergdnzt und
Uberarbeitet. Neben einer neuen Broschtire wurden auch
Poster, Stelen, Outdoor-Banner sowie digitale Materialien
neu erstellt bzw. aktualisiert.

= REGUPOL

ESTALTEN DI LTIGER,

w HA
NACHHALTIGER, SICHERER UND

SICHERER UND
LEBENSWERTER.

LEBENSWERTER.

Poster: DIN-Formate / verschiedene Varianten

il esTaLTENDIEWELT
*NACHHALTIGER, 1
SICHERER UND
LEBENSWERTER

Leuchtstele:1x2m

NACHHALTIGE |
LOSUNGEN VON
REGUPOL

= REGupuL

Broschiire

89 mmm

Outdoor-Banner

Bildschirmbild / Vorschaubild

WIR GESTALTEN DIE WELT
NACHHALTIGER, SICHERER *
UND LEBENSWERTER "o | = pecupoL

£ 3 "_ . *a §
1] i
=] Bl I g

|
.
| ] ‘l!!‘j ]

=REGUPOL

NACHHALTIGER,
SICHERER UND
LEBENSWERTER,

= REGUPDL

Wallpaper und Hintergriinde fiir Mobilgeréte und Desktops,
verschiedene Varianten

In Print- und Digitalmedien kann (wie in den gezeigten Bei-
spielen) eine gekurzte Formulierung der Vision verwendet
werden. Dabei bleibt die inhaltliche Aussagekraft erhalten,
wahrend gleichzeitig eine asthetisch ansprechende Dar-

stellung ermoglicht wird.
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07 ANWENDUNGEN
ETIKETTEN

Etikett fUr Fasser der REGUPOL Kleber

07 ANWENDUNGEN
ETIKETTEN,

BEISPIELE

Kasten: Grofke variabel

Beschreibung:
Bold | 14 pt

1K-PUR Kleb-Dichtstoff

1K-PUR Adhesive/Sealant

REGUPOL adhesive 40-201 ist ein hochwertiger, neut-
raler, elastischer einkomponentiger Fugen- und Konst-
ruktionskleber auf Polyurethan-Basis. Die Aushartung
erfolgt durch Luftfeuchtigkeit. Innerhalb von 15
Minuten (Beginn der Hautbildung) die zu verkleben-

Text: Regular | 8 pt

den Teile zusammenfiigen. Die Untergriinde miissen
sauber, trocken, staub- und fettfrei sein.

Verarbeitungstemperatur: +5°C bis +35°C
Temperaturbestandigkeit: -30°C bis +90°C

Reparatur:  mit gleichem Material

Reinigung:  mit Waschbenzin sofort nach der
Verwendung

Farbe: schwarz
Haltbarkeit: siehe Aufdruck

Vor Verarbeitung Technisches Daten- sowie Sicherheitsda-
tenblatt beachten. Bei Personen, die bereits fur Diisocyanate

Text: Light | 7 pt

sensibilisiert sind, kann der Umgang mit diesem Produkt
allergische Reaktionen auslosen. Bei Asthma, ekzematosen
Hauterkrankungen oder Hautproblemen Kontakt, ein-
schlieRlich Hautkontakt, mit dem Produkt vermeiden.

Das Produkt nicht bei ungentigender Liftung verwenden.

REGUPOL adhesive 40-201 is a high quality one com-
ponent polyurethane sealant with high modulus for a
wide range of sealing and bonding applications. Be-
fore gluing, the surface to be adhered must be clean,
dry and free of dust and grease. The parts to be glued
must be adhered within 15 minutes before adhesive
skin forms.

Application Temperature: +5°C to +35°C
Temperature Resistance: -30°C to +90°C

Repair: with the same material

Clean up: to be done immediately after application
with white spirit

Colour: black

Shelf life:  see printing

Please note the product and safety data sheet before
usage. Persons already sensitised to diisocyanates may de-
velop allergic reactions when using this product. Persons
suffering from asthma, eczema or skin problems should
avoid contact, including dermal contact, with this product.

Gefahr: Kann bei Einatmen Allergie, asthmaartige

Text: Light | 7 pt
Ausgezeichnete Wérter Bold

Rahmen:
0,5 pt

Inhaltsangabe:
Bold | 12 pt
Adresse:

Symptome oder Atembeschwerden verursachen.

Ist drztlicher Rat erforderlich, Verpackung oder
Kennzeichnungsetikett bereithalten. Darf nicht in die
Hénde von Kindern gelangen. Atemschutz tragen.

BEI EINATMEN: Die Person an die frische Luft

bringen und fir ungehinderte Atmung sorgen. BEI
SYMPTOMEN DER ATEMWEGE: GIFTINFORMATIONS-
ZENTRUM/ARZT anrufen. Inhalt/Behilter einer geeigne-
ten Recycling- oder Entsorgungseinrichtung zufuhren.

Im Notfall | In case of emergency: +49 228 19240

Danger: May cause allergy or asthma symptoms or
breathing difficulties if inhaled.
Avoid breathing mist/vapours/spray. Wear respi-
ratory protection. IF INHALED: Remove person to
fresh air and keep comfortable for breathing. IF
EXPERIENCING RESPIRATORY SYMPTOMS: Call
a POISON CENTER/DOCTOR. Dispose of contents/
container to an appropriate recycling or disposal facility.

UFI: EWNK-TKG1-P2KM-U7SD

— 310mlE

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
Am Hilgenacker 24 1 57319 Bad Berleburg | Germany

Regular | 6,5 pt
(Firmenname Bold)

Phone +49 2751 803-0 | info@regupol.de | www.regupol.com

te 317129-LAB

= REGUPOL

== REGUPOL

Batch No.

Customer

REGUPOL order-no.

CMSDA order-no.

Material Type

Thickness mm
Length mtr.
Roll Width cm
The goods have been checked y. | in case of i please return this

packing slip together with your concerns.

Distributed by: CMS Danskin Acoustics
Unit 2 Lyncastle Road | Warrington | Cheshire WA4 4SN | phone 01925 577711 | fax 01925 577733
info@ in.co.uk | www. in.co.uk

Manufactured by: REGUPOL Germany GmbH & Co. KG
Am Hilgenacker 24 157319 Bad Berleburg | Germany | phone +49 2751 803-0 | info@regupol.de | www.regupol.com

Vordruck fiir Paletten

S

Adress-Aufkleber A6

= REGUPOL

REGUPOL Germany GmbH & Co KG
Am Hilgenacker 24

57319 Bad Berleburg (Germany)
Tel. +49 2751803-0

Fax +49 2751803-109
info@regupol.de

www.regupol.de

Kleber-Etiketten in Calibri
Text schwarz: 100 K

Linke Hafte: deutscher Text
Rechte Hilfte: englischer Text

Grofe: 153 x 195 mm

Regular | 6,5 pt

Logo: 40 mm breit

Symbol: 23 x 23 mm

REGUPOL sound 17

[EMISSIONS DANS LAIR INTERIEUR']

sion volatiles 2013

dans Uair intérieur, présentant un ETANo: ETA-10/0057
+ risque de toxcité par inhalation, 6,2170mm
sur une échelle de classe allant c<20mm
de A (trés ¢ ac Norminal Size: 1,200 x 1,000 mm
U AlB|C

(fortes émissions).

Reaction to fre: Class E-2 acc. to EN 13501-1

le niveau d'émis- European Technical Assessment REGUPOL Germany GmbH & Co. KG, 5731 8ad Berleburg

= REGUPOL

Klischee
Estrichddmmung
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WANDKALENDER

~=REGUPOL

Die REGUPOL Wandkalender sind schlicht mit grauem Hin-
tergrund. Die Grundlage besteht aus einem Anwendungs-
bild und einem Leitsatz der entsprechenden Division.

((PRUFEN: Im Bereich Sportbau sollte bei der Auswahl

vorzugsweise auf ein Bild von Usain Bolt zurickgegriffen
werden.))

-=REGUPOL

.| AM USAIN BOLT AND
| WAS FASTER
THAN EVERYONE

ON REGUPOL RUNNING TRACKS!"

= REGUPOL

Sportbau

93

0/ ANWENDUNGEN

BEACH-FLAGS
BEISPIELE

REGUPOL Fahnen sind immer weifs oder dunkelgrau (90 K).
Sie sollten lediglich mit dem Logo oder Schlagwértern
(Titel Produktgruppe o0.A) bedruckt werden. Es ist drauf zu
achten, dass die Platzierung des Inhalts immer unten ful3-
bundig steht und somit eine positive aufsteigende Wirkung
enthalt.

REGUPOL

Fahne fiir Wittgensteiner Ausbildungsmesse
90K
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Bildhéhe variabel
y: 157,5 mm

07 ANWENDUNGEN

ROLL-UP-BANNER

Logo:
374863 mm

Headline:
Light | 123 pt

HIER

Bold | 184 pt

ZA: 223 pt

90K

(Variabeln moglich, siehe Bsp. rechts)

Einstellungen fiir den Satzspiegel:

Oben: 680 mm Innen: 40 mm
Unten: 80 mm Aulen: 40 mm
Spalten

Anzahl: 6 Abstand: 20 mm
Storer:

Light oder Bold | 100 pt
ZA: 125 pt | weil’
(Textgrofe variabel (75 - 100 pt)

Platz fiir Informationen

(Texte, Icon, Grafiken ...

EINE

EAD

LINE

Genemporiorro dolo volup-
tur arciet estio con poraes

inciis quisimi arciet estio con
poraes inciis quisimi

JEGL

OL

Subline 100 pt, bold
Text: . . .
Light oder Bold | 100 pt Genemporiorro dolo voluptur arciet estio con
2,2125 bt S0 K : poraes inciis qujsimi arciet estjo con poraes
(TextgréRe variabel (75 - 100 pt) INClIs guisimi.
EOETI%O t www.regupol.com
0 P

80K

REGUPOL Roll-Up-Banner sind in der Regel
850 x 2000 mm grofs.

Headline:
Bold | 184 pt

95

Light|123 pt
ZA: 200 pt
weifs

= REGUPOL

WE MAKE HORSES
FEEL GOODI &

"

,\\ . -
N9

Y

+When | see how good my horses feel
in their boxes, | know that in choosing
REGUPOL equestrian flooring, I've
made the right decision!"

Nathalie zu Sayn-Wittgenstein-Berleburg

www.regupol.com
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ROLL-UP-BANNER

BEISPIELE

—_ E EGUF‘DL REGUPOL Roll-Up-Banner sind in der Regel 850 x 2000 mm
grofs. Das REGUPOL Logo steht immer oben rechts sowie
die Webadresse unten rechts. Bilder erregen Aufmerk-
WIR BAUEN LAUFBAHNMNEN samkeit - lange Texte hingegen haben auf Roll-Up-Banner

FU AMPIENS nichts zu suchen.

Sport|race Arts

b 7

= REGUPOL

Sport|race Arts

SCHMNELLER, HOHER, WEITER

AUF REGUPOL

"l ran my Warld Reeg

) cords on a
REGUPOL track tha fastest
track surface In the u.-nrtd.."

<53 Bolt

Unsers Laufbahnen helfen
Athleten, das Bagste aus sich
herauszuheler. Egal nﬁ Profi
edor Anfénger,

T MV fs e =
PEITE B eyt

www‘mg“lﬂﬂl.cu m

W
Ww.regupg l.com

-~
|

= REGUPOL

Akustik | Handelsimmobilienkongress

EIN RUHIGER ALLTAG

BEI MAXIMALER VERDICHTUNG |

Morr-"itachal o o o
Fin i wE, el b
e R e

Erréichter Wig s ’.E-i*da

|'\."

"Es war wiedey
dox Mosster 2" 9U%, 31 dor Grenze —I |

-—-____.___‘____-

T=liap S midag
L 1] P 1 bt
BrELE S -

EURZE wmg HWHEkgﬂm

Hine Jinl ey, 1 He

i
'||II-|. _,._I

97 emmm
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MOBILER MESSESTAND

99

MOBILER MESSESTAND ALLGEMEIN_1 MOBILER MESSESTAND ALLGEMEIN_2

Mobiler Messestand Wand 3 Meter Mobiler Messestand Wand 4 Meter Mobiler Messestand Wand 3 Meter Mobiler Messestand Wand 4 Meter

Fero -
SePe -

Kosten Bedruckung ca. 3.880 € (36 Elemente)

MOBILER MESSESTAND FALLSCHUTZ & PARKOUR MOBILER MESSESTAND SCHIESSANLAGEN

Maobiler Messestand Wand 3 Meter Mobiler Messestand Wand 4 Meter Mobiler Messestand Wand 3 Meter Mobiler Messestand Wand 4 Meter

RESPOL -

REGUPOL

Kosten Bedruckung ca. 1.680 € (12 Elemente) Kosten Bedruckung ca. 1.680 € (12 Elemente)

REGUPOL hat einen Messestand, der flexibel in Form und
Grofée gestaltet werden kann. Auf den folgenden Seiten MOBILER MESSESTAND BAUTENSCHUTZ MOBILER MESSESTAND LAUFBAHNEN
sind Beispiele fur die verschiedenen Produktbereiche
(Allgemein, Ausbildung, Laufbahnen, Fallschutz & Parkour,
Schiefanlagen, Bautenschutz und Akustik) zu finden.

Mobiler Messestand Wand 3 Meter Mobiler Messestand Wand 4 Meter Mobiler Messestand Wand 3 Meter Mobiler Messestand Wand 4 Meter

e -

REGUPOL
REGUPOL

Falls die Vertriebskollegen den Messestand fur eine Ver-
anstaltung nutzen méchten, melden sie sich 68 Wochen
vorher bei der Abteilung Marketing, sodass ein Entwurf
ausgearbeitet werden kann.

Kosten Bedruckung ca. 1.680 € (12 Elemente) Kosten Bedruckung ca. 1.828 € (14 Elemente)

Anderes Foto
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LEUCHT-MESSESTAND

|Kundenindividuelle Lésungen.

S~ TS g

REGUPOL solar standard REGUPOL solaralu glue
S

lar alu
GUPOL S‘? e

In Zukunft ist drauf zu achten, dass die Platzierung des
Logos moglichst einheitlich oben rechts erfolgt, damit es
mit allen Teilen des Messeequipments ein harmonisches
Bild ergibt.

Ausnahmen sind in Einzelfallen moglich.

REGUPOL hat zudem einen Leucht-Messestand, der eben-
falls flexibel in Form und Grofée gestaltet werden kann.
Hier sind Beispiele fur verschiedenen Produktbereiche
(Bautenschutz, Allgemein und Akustik) zu finden.

Falls die Vertriebskollegen den Messestand fur eine Ver-
anstaltung nutzen méchten, melden sie sich 6 Wochen
vorher bei der Abteilung Marketing, sodass ein Entwurf
ausgearbeitet werden kann.

= REGUPOL

GEMEINSAM

STARKE LOSUNG
REGUPOL - VON G

WOHNEN

We've got it covered.

i3

EN FINDEN.
RUND AUF GUT.

MIXED-USE-
GEBAUDE

BAULAND-
AKTIVIERUNG

—[REGUPOL

BETRIEBSGEBAUDE

101
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LEUCHTSTELEN

= REGUPOL

= REGUPOL

REGUPOL ranges

Unsere Cradle to Cradle® zertifizierten
Produkteranges im Bereich Construction: | (@ cmeo

-REGUPOL resist range
-REGUPOL terrace range
-REGUPOL solar range

www.regupol.com

KREISLAUFWIRTSCHAFT
STATT WEGWERFWIRTSCHAFT

REGUPOL
sound and drain

\_4

REGUPOL

Bei den REGUPOL Leuchtstelen ist drauf zu achten, dass
die Platzierung des Logos moglichst einheitlich oben
rechts erfolgt, damit es ein harmonisches Bild ergibt.

Ausnahmen sind in Einzelfallen méglich.

REGUPOL hat 3 Leucht-Stelen, die ca. 1x 2 m grol3 sind.
Hier sind Beispiele fur verschiedenen Produktbereiche
(Bautenschutz, Allgemein und Akustik) zu finden.

Falls die Vertriebskollegen den Messestand fiir eine Ver-
anstaltung nutzen méchten, melden sie sich 6 Wochen
vorher bei der Abteilung Marketing, sodass ein Entwurf
ausgearbeitet werden kann.

Bildh6he variabel
y: 250

Logo:
440 mm

103 e

Headline,
optional:

Light | 134 pt
Bold | 194 pt
ZA: 244 pt
90K

Einstellungen fiir den Satzspiegel:
Oben: 80 mm Innen: 50 mm
Unten: 80 mm Aulken: 50 mm

Spalten

Anzahl: 6 Abstand: 20 mm

Platz fiir Informationen

(Texte, Icon, Grafiken ...)

Text:

Light oder Bold | 100 pt

ZA: 125 pt| 90K

(Textgrofke variabel (80 - 100 pt)

Domain, optional:

ubline 134 g

1t, bold

Lorem ips
sadipscing

magna ali

rem ipsuf

m dolor
elitr, sed
mod tempor invidun
wyam er|
tua. At verp eos et a
dolores et pa rebum].
bergren, np sea taki

dolor sit

iam non

Btet clita

gmet,

Eit amet, cd
tiut laboreg
a1, sed diar

cpusam et

mata sanc]

1]

oA =

nsetetur

My eir-

et dolore

volup-
isto duo
asd gu-
sest Lo-

WWW

fegupo

L.com

Bold | 150 pt
80K
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KLEIDUNG
MESSEAUFTRITT

Es gibt zwei bzw. drei Kleidungskombinationsmdglichkeiten fir Messen.
Die erste Variante ist die "schicke Variante": Anzug, weildes Hemd (Logo-
bedruckung am Kragen) und evtl. weifse Sneaker.

Die weilten Hemden werden von REGUPOL zur Verfigung gestellt und kénnen
in der Abteilung Einkauf bestellt und vorher anprobiert werden.

Variante 1 - "schick" / Manner

Diese Ansicht dient lediglich als Vorschlag und ist im
ahnlichen Stil zu tragen.

Logoin 90K
Grolke:6cm

105

Die zweite Variante ist die sportliche Variante: Schwarzes Poloshirt (Logo-
bedruckungam Armel, Streifen auf der Brust) und eine schwarze oder blaue
Jeans.

Die Poloshirts werden von REGUPOL zur Verfiigung gestellt und kénnen in der
Abteilung Einkauf bestellt und vorher anprobiert werden.

Variante 2 - "sportlich" / M&nner

Streifen in weild auf der Brust
Breite:3cm

Logo in weiR auf dem Armel
Grofke:6cm
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KLEIDUNG
MESSEAUFTRITT

Auch fur Frauen gibt es zwei Varianten. Die erste Variante ist die schicke Va-
riante, bestehend aus Bluse, evtl. Blazer und Jeans.

Die weifzen Blusen werden von REGUPOL zur Verfigung gestellt und kénnen in
der Abteilung Einkauf bestellt und vorher anprobiert werden.

Variante 1 - "schick" / Frauen

Diese Ansicht dient lediglich als Vorschlag und istim
ahnlichen Stil zu tragen.

Die zweite Variante ist die sportliche Variante: Schwarzes Poloshirt (Logo-
bedruckung am Armel, Streifen auf der Brust) und eine schwarze oder blaue
Jeans.

Die Poloshirts werden von REGUPOL zur Verfiigung gestellt und kénnen in der
Abteilung Einkauf bestellt und vorher anprobiert werden.

Variante 2 - "sportlich" / Frauen

107 ommm

Diese Ansicht dient lediglich als Vorschlag und istim
ahnlichen Stil zu tragen.
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KLEIDUNG
KREATIVE IDEEN

TRAINEE TRAINEE

upPOL
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KLEIDUNG
GEWERBLICH GEWERBLICHE MITARBEITER

Die Kleidung der gewerblichen Mitarbeiter ist farblich kategorisiert. Die Schlosser
und Elektriker sind komplett in blau. Die gewerblichen Mitarbeiter, die betrieblichen
Vorgesetzten, die Meister und Fahrer sowie die Monteure haben alle schwarze Ho-
sen - sie unterscheiden sich lediglich in der Farbe der Oberteile. Welche Farben den
jeweiligen Mitarbeitern zugeordnet sind, wird auf den folgenden Seiten dargestellt.

Die Bedruckung ist immer in weifs und das Logo ca. 10 cm breit.

Schwarz
(Druck: weilkes Logo)

SCHLOSSER, ELEKTRIKER

BETRIEBLICHE VORGESETZTE

Blau
(Druck: weildes Logo + Name)

Logo immer in weif%
Grofe: 10 cm

Hellgrau
(Druck: weildes Logo + Name)

= REGUPOL

& REGUPOL
L5 LS TR
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MEISTER

Dunkelgriin
(Druck: weildes Logo + Name)

n7

MONTEURE

Blau
(Druck: weikes Logo)

FAHRER

Dunkelgrau

(Druck: weildes Logo + Name)
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WEBSEITE, BEISPIELE

~REGUPOL

= REGUPOL

Wi

Unternehmen  Nachhaltigkeit Karriers

— REGUPOL Newsrldungan  Prsaberoch  DE N

= REGUPOL Naohhaltigkeit Karriere News

REGUPOL
e . A\
vo Lssungen fir Sport Ak 1 N
tené
TEN

i —
e e o

= REGUPOL

= REGUPOL

COMMERCIAL FLOORING
LOADING....
~
15%

REGUPOL AUF EINEN BLICK

Baceich wechseln - Uintor

~=REGUPOL

Anwendungen ~ Projekte  Flooring Designer

» Plordaboden

REGUPOL PRODUKTE
FINDEN SIE IHREN BODENBELAG FUR FOLGENDE ANWENDUNGEN

le Bareiche. Leichtathiatik Fitnasacenter Fallschutzbaden Outdosr Ballsport Sporthalien Kietterhallen

oE

==REGUPOL

Anwendungen v Produkte v Downloads v

T ——

[

Unternehmen  Nachhaltigkeit K

ERFOLGSGESCHICHTE
DANIELA RICHSTEIN FAHRT SEIT MEHR ALS ACHT JAHREN STAPLER FUR REGUPOL.

DANIELA RICHSTEIN

== REGUPOL Unternehmen

LET'S CHANG
REGUPOLst pachhalti

\n

» Nachhattigket

T —

Karciers News — Q

Die Unternehmenswebsite ist unter folgendem Link
erreichbar: www.regupol.com - Hier sind allgemeine
Informationen zum Unternehmen, die Unternehmens-
geschichte, Karriere bei REGUPOL, News, Serviceleistun-
gen usw. zu finden.

Von der Unternehmenswebsite gelangt man zu den unter-
schiedlichen Portalen Sport, Akustik, Bautenschutz und

Ladungssicherung.
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SOCIAL MEDIA

121

0/ ANWENDUNGEN

PRASENTATION

VERTRIEB

. Plattform LinkedIn

.. @ . Das Profilbild ist fix. Das Titelbild kann und sollte
S st s g im Laufe der Zeit immer mal wieder getauscht
werden.

Schriftart: Calibri | bold & light

HEADLINE 56-67 PT Headline: 56-67 pt | bold
SUBLINE CALIBRI 34-44 PT Subline: 34-44 pt | light

== REGUPAL — HEADLINE 56-67 PT HEADLINE 56-67 PT
SUBLINE CALIBRI 34-44 PT SUBLINE CALIBRI 34-44 PT
e il
—— B

Profilbild

Das negative REGUPOL Logo (weif® mit bunten
Streifen) steht auf einem dunklen Quadrat oder
einem dunklen Kreis.

CALIBRI BOLD 54-64 PT
reae f -  — Mobile Version

623 1.789 430
Beitrige  Follower  Gefolgt

REGUPOL

Recycled | Global | Sustainable | Since 1954
Recyclir f elastomers per year #Sports
#Acoustics #Buildings #Flooring #Fitness
CONTACTH @@

Ubersetzung anzeigen

Headline: 40-46 pt (optimal: 44 pt) | bold
Subline: 18-24 pt (optimal: 21 pt) | ZA: 28 pt | bold

HEADLINE CALIBRI 40 - 46 PT BOLD (44 PT)

Text Calibri 18-24 pt (21 pt), ZA: 28 pt
* Rero officiam faciuria volestis et laceptat
« Officiam faciuria volestis et laceptat intustrum

2 sprout.link/regupol

Y fraculein.paullinn, maariaroe und 27
@ " weitere Personen sind Follower

REGUPOL

4.403 ,Gefallt mir"-Angaben + 4.581 Follower

* Volestis et laceptat intustrum
« Rero officiam faciuria volestis et laceptat intust
« Et laceptat intustrum intustrum

Fliestext: 34-44 pt | ZA: 28 pt | light

Gefolgt v Nachricht Kontakt 2

Rero officiam faciuria volestis et laceptat

We've got it covered
@ @ @ e G Kontaktiere uns Nachricht senden

Indoor Sports ~ Fitness News  Track&Field Equestri

REGUPOL ist auf den folgenden Social

Gefallt dir . .. .
Media Kanalen vertreten: LinkedIn,

AR iofo  Videos'  Hehr Facebook, Instagramm, YouTube, Xing

Details

© seite - Dienstleistungen fiir Unternehmen

Rero officiam faciuria volestis et laceptat

= REGUPOL
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PRASENTATION
UNTERNEHMEN

Fur jeden Geschaftsbereich (Sport | Akustik | Ladungs-
sicherung | Bautenschutz) gibt es eine Unternehmens-
prasentation, die sich lediglich durch die Referenzprojekte
unterscheidet. Diese Doppelseite bietet einen Einblick in
die Prasentation.

Die Prasentationen stehen den Vertriebskollegen zur
Verfiigung und durfen nur durch die Marketing-Abteilung
veradndert werden.

REGUPOL Germany
GmbH & Co. KG

:— HERZLICH WILLKOMMEN

~Herzlich Willkommen in

REGUPOL ist definitiv ein Unternehmen

mit Zukunft, denn nachhaltiges Wirtschaf-
ten bei bestmdglichem Schutz der Umwelt
wird in Zukunft noch wichtiger als bislang

unserem Unternehmen.”

Sebastian Péppel,
. Niels Péppel,

. Christian Péppel
CEOs

Gemeinsam kénnen wir die Welt ein
bisschen besser machen.

== ZAHLEN UND FAKTEN

85% 60%

Recyclingquote Umsatzim Ausland

:— UNSERE PRODUKTBEREICHE

Sport Ladungssicherung Akustik Bautenschutz
Sportboden fur eine heraus- Antirutschmatten zum Produkte zur Trittschall- Schutz und Trennlagen fur
ragende Performance sicheren Transport von dammung und Schwin- Flachdacher

Gutern gungsisolierung

= REGUPOL

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG | Am Hil 9 Bad Berleburg
2751803-0 @ Lde | www.regupol.com

_-— REGUPOL WELTWEIT

REGUPOL Germany GmbH & Co. K¢
REGUPOL America LLC

REGUPOL Australia Pty. Ltd.
REGUPOL Acoustics Middle East FZE
REGUPOL Schweiz AG

REGUPOL Zebra Athletics LLC

BSW Shanghai CO.LTD.

== WARUM REGUPOL?

090

il

Mehr als Professionelles Engagierte,
70 Jahre Fachwissen & passende kreative & motivierte
Erfahrung Lésungen Mitarbeiter

== THE SHARD, LOND

unserer REGUPOL Estrichdami

e —

@

Kunden
vertrauen uns
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Lorem ipsum dolor sit amet

Head: 17 pt | light | Versalien

07122023 «— Datum: 11 pt | light

Uberschrift: 14 pt | Bold | Versalien

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing el
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

it, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elif]
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi eni
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea comm

in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat,

et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesen
feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elif]
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi eni
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commd
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat,

et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesen

Zwischeniiberschrift

lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolorg
facilisiLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisc
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat]
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
duis.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elif]
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enii
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea comm
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat,
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesen

Zwischeniiberschrift

lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolorg
facilisiLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisci
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
facilisis pt vero et accumsan et iusto odio dignissim qui
duis. lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolorg

REGUPOL Germany GmbH & Co. KG | Am Hilgenacker 24 | 57319 Bad Berleburg | Gen
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= REGUPOL

facilisiLorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis.

1.272 Zeichen inklusive Leerzeichen und Uberschriften
Bitte beachten Sie: Diesen Text und entsprechendes Bildmaterial finden Sie auch im Pressebereich auf unserer Website:

https://news.regupol.de/

Ansprechpartper:
REGUPOL Gefmany GmbH & Co. KG | Ann-Katrin Kélsch | Telefon: +49 2751 803-190 | a.koelsch@regupol.de

Uber REGUPQL Germany GmbH & Co. KG

REGUPOL zaht zu den weltweit fihrenden Verarbeitern von wiedergewonnenen Elastomeren. Daraus entstehen
leistungsstarke Sportboden, Fallschutzboden, Antirutschmatten zur Ladungssicherung, Produkte zur Trittschallddammung und
Schwingungsisolierung sowie Schutz- und Trennlagen fiir Bauanwendungen. In vielen dieser Markte gehort REGUPOL dank des
Know-hows des weltweiten Teams heute zu den fithrenden Anbietern. Tochtergesellschaften sind: REGUPOL America LLC,
REGUPOL Australia Pty. Ltd., REGUPOL Acoustics Middle East FZE, REGUPOL Schweiz AG, REGUPOL Zebra Athletics LLC und
BSW Shanghai CO. LTD. Im vergangenen Jahr erzielte REGUPOL einen Umsatz von mehr als 140 Millionen € und recycelte mehr
als 90.000 Tonnen Elastomere. REGUPOL ist Preistrager des Umweltwirtschaftspreises NRW, des Energieeffizienzpreises NRW
und erhielt fiir einige Produkte aus den Bereichen Akustik, Construction und Ladungssicherung das Cradle to Cradle Certified®
Bronze-Zertifikat. Cradle to Cradle Certified® steht fir eine durchgéngige und konsequente Kreislaufwirtschaft. REGUPOL hat es
sich zur Aufgabe gemacht kontinuierlich daran zu arbeiten Lésungen im Sinne einer konsequenten Kreislaufwirtschaft zu
entwickeln. Zkunft nachhaltig und erfolgreich gestalten, das ist Ziel des Unternehmens.

Text: 11 pt

FuRzeile | Anschrift: |
7 pt

|« REGUPOL Germafy GmbH & Co. KG | Am Hilgenacker 24 | 57319 Bad Berleburg | Germany | phone +49 2751 803-0 | info@regupol.de | www.regupol.com 2 | 2

Die Presseinformation ist in der
Calibri geschrieben | Schwarz 100 K

Unternehmenstext:
9 pt (Uberschrift Bold)

Angaben der Zeichen | "Bitte
beachten Sie" | Ansprechpartner:
9 pt| Bold

Englische Unternehmensbeschreibung
Dieser Text beschreibt das Unternehmen und
steht abschlieRend unter jeder englischen
Presseinformation.

Unternehmenstext fUr Presseinformationen

About REGUPOL Germany GmbH & Co. KG

REGUPOL is one of the world’s leading processors of recycled elastomers. They are used to create high-performance sports and
safety flooring, antislip mats for load securing, products for impact sound insulation and vibration isolation, well as protective
and separating layers for use in construction projects. In many of these markets, REGUPOL is now among the leading suppliers -
thanks to the expertise of the global team. Subsidiary companies are: REGUPOL America LLC, REGUPOL Australia Pty. Ltd.,
REGUPOL Acoustics Middle East FZE, REGUPOL Schweiz AG, REGUPOL Zebra Athletics LLC and BSW Shanghai CO. LTD. In the
past year, REGUPOL achieved a turnover of more than € 140 million and recycled more than 90,000 tons of elastomers.
REGUPOL is a winner of the NRW Environmental Business Award, the Efficiency Award NRW and received Cradle to Cradle
Certified® at the bronze level for several products in the areas of acoustics, construction and load securing. Cradle to Cradle®
Certified stands for a continuous and consistent circular economy. REGUPOL has made it its task to work continuously on
developing solutions in the sense of a consistent circular economy. The company's goal is to shape a sustainable and successful
future.

Deutsche Unterneh-
mensbeschreibung
Dieser Text beschreibt
das Unternehmen und
steht abschlieend
unter jeder deutschen
Presseinformation.

Uber REGUPOL Germany GmbH & Co. KG

REGUPOL zahlt zu den weltweit flilhrenden Verarbeitern von wiedergewonnenen Elastomeren. Daraus entstehen
leistungsstarke Sportbdden, Fallschutzbdden, Antirutschmatten zur Ladungssicherung, Produkte zur Trittschallddmmung und
Schwingungsisolierung sowie Schutz- und Trennlagen fiir Bauanwendungen. In vielen dieser Markte geh6rt REGUPOL dank des
Know-hows des weltweiten Teams heute zu den fiihrenden Anbietern. Tochtergesellschaften sind: REGUPOL America LLC,
REGUPOL Australia Pty. Ltd., REGUPOL Acoustics Middle East FZE, REGUPOL Schweiz AG, REGUPOL Zebra Athletics LLC und
BSW Shanghai CO. LTD. Im vergangenen Jahr erzielte REGUPOL einen Umsatz von mehr als 140 Millionen € und recycelte mehr
als 90.000 Tonnen Elastomere. REGUPOL ist Preistrager des Umweltwirtschaftspreises NRW, des Energieeffizienzpreises NRW
und erhielt fur einige Produkte aus den Bereichen Akustik, Construction und Ladungssicherung das Cradle to Cradle Certified®
Bronze-Zertifikat. Cradle to Cradle Certified® steht flr eine durchgangige und konsequente Kreislaufwirtschaft. REGUPOL hat es
sich zur Aufgabe gemacht kontinuierlich daran zu arbeiten Losungen im Sinne einer konsequenten Kreislaufwirtschaft zu
entwickeln. Zukunft nachhaltig und erfolgreich gestalten, das ist Ziel des Unternehmens.
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FAHRZEUG-

BESCHRIFTUNG

Grune LKW

=REGUPOL  ireir

— . ! 1 1 I

L

Die REGUPOL LKW sind griin mit einer
weifsen Folierung.

Auf den seitlichen Planen ist grofs
das REGUPOL Logo und der Leitfaden
"Von Grund auf gut" zu sehen - auf
den Turen die Adresse. Frontalist der
Firmennamen zu lesen und auf der

127 wmmm

Weilse Monteursbusse - Ford Transit L3H2 - Beispiel "Laufbahnen”

TRACKS FOR

CHAMPIONS

Die REGUPOL Monteursbusse sind
weils mit einer Teilfolierung. Auf

den seitlichen Turen ist ein Bild mit
einem leichten Verlauf zu sehen.
Daneben steht der Schriftzug "Tracks
for Champions" sowie das REGUPOL
Logo. Auf dem Dach, auf der Front
und auf dem dunklen Heck ist eben-
falls das REGUPOL Logo zu finden. Der

Hecktlr das REGUPOL Logo, die Web-
adresse und #TEAMREGUPOL.

Schriftzug "Tracks for Champions"
wiederholt sich auf der Heckscheibe.

'VON GRUND
AUF GUT.

Nach diesem Schema konnen weitere
Monteursbusse themenbezogen
foliert werden.

Frontfolierung: II;EIS:,:
REGUPOL Germany 750 mm breit
weifde Schrift auf grinem Grund
90 mm hoch | 1216 mm breit -
chiAMPioNs
Tirfolierung: Schriftzug
REGUPOL Germany 90 grau bunt|B800 mm breit
St s : 57319 Bad Berleburg
R “ +49 2751803-0
www.regupol.com p :
weifde Schrift auf grinem Grund =REGUPOL . w
www.regupol.com i ﬁ ! SChfiftZUg
| S weif auf ver-
. § : % § dunkelten
Heckfolierung: 2% g A i § scheiben oder
REGUPOL Logo & Domain b 'g ‘ ml 90 grau auf
720 mm breit ) blech
#TEAMREGUPOL ' L :
993 mm breit : =
Logo Logo
bunt weifs

750 mm breit 600 mm breit
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WERBEGESCHENKE

REGUPOL Werbeartikel werden an Kunden, Handler, Auch die Gestaltung soll hochwertig, klar und schlicht

Vertreter und Interessenten verschenkt. Jugendliche sein. Die meisten Werbeartikel sind schwarz, dunkel-

- potenzielle Auszubildende —gehoren zu den gréfsten grau oder weild - in seltenen Fallen auch grun. Bedruckt

Abnehmern. REGUPOL Werbegeschenke werden bspw. auf ~ werden die Werbemittel sehr sparsam. Folgende Elemente

Messen und Veranstaltungen ausgelegt. ddrfen in der Gestaltung eingesetzt werden: Logo, Web-
adresse, #sTEAMREGUPOL - in Ausnahmefallen bspw. die

REGUPOL setzt auf hochwertige, nachhaltige Werbearti- gestrichelte REGUPOL Weltkarte (siehe Brillenputztuch).

kel. Grundsatzlich gilt: Lieber weniger hochwertige Artikel

verteilen, als billige zu verschleudern, die direkt entsorgt Eine Postanschrift sollte kinftig nicht mehr abgebildet

werden. werden. In den meisten Fallen ist nur die Platzierung des

Logos die beste Wahlund als Werbezweck vollkommen

//-—\ ausreichend.

TVl |
A

Taschenlampe
Grine Taschenlampe mit weiffem REGUPOL Logo.

Thermobecher
Schwarzer Becher mit weifkem
REGUPOL Logo.

= REGUPOL

Turnbeutel
Schwarzer Turnbeutel mit weikem
REGUPOL Logo.

129

Zimmermannbleistift
Schwarzer Stift mit weisem REGUPOL Logo
und weifser Webadresse.

!
L\

Brillenputztuch
Dunkelgraues Tuch mit weiRem Aufdruck:
REGUPOL Weltkarte, #*TEAMREGUPOL und
REGUPOL Logo.

Tasche
Schwarze Tasche mit grokem REGUPOL Logo
(weilker Schriftzug + farbige Streifen).

1. Seitenglieder-Druck Druckfarbe(n): Fotodruck

Zollstock
Dunkegrauer Zoll-
stock mit REGUPOL
— R E G U P D L Logo (weiker Schrift-
zug + farbige Strei-
fen).

2. Seitenglieder-Druck Druckfarbe(n):

~=REGUPOL




UBER

REGUPOL

REGUPOL ist ein im Jahr 1954 gegrindetes, weltweit agierendes Familienunter-
nehmen mit dem Hauptsitz in Deutschland. In den vergangenen 70 Jahren ist das
Unternehmen stetig gewachsen und wurde durch den Erwerb und die Grindung
neuer Tochterunternehmen zunehmend internationalisiert. REGUPOL ist heute
einer der weltweit fihrenden Anbieter von Sportbéden, Fallschutzbéden, Anti-
rutschmatten zur Ladungssicherung, Produkten zur Trittschalldémmung und
Schwingungsisolierung sowie von Schutz- und Trennlagen. Die hohe Innova-
tionskraft der iber 750 Mitarbeiter hat zu der Entwicklung von neuen Produkten,
Produktionstechnologien und zum Aufbau von neuen Markten gefthrt. Eine
Vielzahl der Produkte von REGUPOL basieren dabei auf wiedergewonnenen und
aufbereiteten polymeren Rohstoffen, wie z.B. SBR Gummi, Polyurethanschaumen
oder EPDM. Der Anteil dieser Rohstoffe liegt bei den meisten REGUPOL Produkten
zwischen 75 und 95 Prozent. Aus diesem Grund verarbeitet REGUPOL heute mehr
als 80.000 Tonnen recycelte Elastomere pro Jahr und trégt damit in grofsem
Mafée zur nachhaltigen Nutzung wertvoller Ressourcen bei. Im Jahr 2019 erzielte
die REGUPOL Gruppe einen Umsatz von mehr als 120 Millionen Euro bei einem
Auslandsumsatz von ca. 60 %. Zu den Unternehmen der Gruppe zahlen heute die
REGUPOL Holding GmbH, REGUPOL Germany GmbH & Co. KG, REGUPOL America
LLC, REGUPOL Australia Pty. Ltd., REGUPOL Acoustics Middle East FZE, REGUPOL
Schweiz AG, REGUPOL Zebra Athletics LLC und BSW Shanghai CO. LTD.
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